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Ministerio de Turismo. Quito, Ecuador.

1. INTRODUCCION

El Ministerio de Turismo del Ecuador, 6rgano rector de la actividad turistica en el
pais tiene entre sus atribuciones:

“Elaborarelinventario de areas o sitios deinterés turistico y manteneractualizada
/a informacion, potestad que la ejercera por si mismo, desconcentradamente, en
coordinacion con /las instituciones del régimen seccional autonomo a favor de las
cuales se han transferido competencias en materias turisticas, v en cualquier
caso, podra contratar con la iniciativa privada en los términos establecidos en este
reglamento.”’

Asi también, la Resolucion No. 0001-CNCG-2016 del Consejo Nacional de
Competencias en la seccion |, articulo 8, numeral 5 establece como atribucion de la
Autoridad Nacional de Turismo el "“Administrar el inventario de atractivos turisticos
nacionales, que incluye el inventario de atractivos turisticos de areas naturales
protegidas remitido por la Autoridad Nacional Ambiental”. Mientras que en la
seccion ll, articulo 13, numeral 3 establece en el marco del desarrollo de actividades
turisticas corresponde a los gobiernos auténomos descentralizados municipales y
metropolitanos:

“Elaborar y actualizar el inventario de atractivos turisticos de su circunscripcion,
de conformidad con la normativa expedida por la Autoriagad Nacional de Turismo.”?

La "Guia Metodoldgica para la Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios
Turisticos del Ecuador”, establece lineamientos técnicos para la identificacion,
clasificacion y valoracién de los atractivos con mejores condiciones para el

" Art. 4. Capitulo 1. Titulo Primero. Reglamento General a La Ley de Turismo. Decreto Ejecutivo 1186. R.0. 244 de 05-
ene-2004. Ultima modificacion 09-ene-2008.
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desarrollo de productos turisticos. Mientras que, para la
definicion de espacios turisticos se consideran criterios
de asociatividad, tamano de la superficie y distribucion de
elementos complementarios.

Para el manejo 6ptimo de las herramientas se ha dividido
a la metodologia en dos partes:

» Primera parte: Guia metodolégica para Jerarquizacion
de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del

Ecuador.

= Segunda parte: Guia para el levantamiento de atractivos
turisticos.

2. CONCEPTUALIZACION

El inventario de atractivos turisticos, se concibe como un
registrovalorado de todos los atractivos que por sus atributos
naturales, culturales y oportunidades para la operacion
constituyen parte del patrimonio turistico nacional.

Se constituye como un instrumento dinamico de
informacion integrada para respaldar la gestion por su
capacidad de aportar datos consistentes para planificar,
ejecutary evaluarelterritorio facilitandolatoma de decisiones
en materia de desarrollo turistico.

De esta forma el inventario de atractivos nacionales
almacenado en una base de datos plana vy en una base de

2Art.8.Seccion |y Art. 13. Seccion Il. Resolucion CNC No. 0001-2016. R.0. Suplemento
718 de 23-mar-2016.

datos geografica constituye un insumo clave para alimentar
al Sistema de Informacion Geografica Turistica orientado al
analisis y planificacion territorial turistica.

Los criterios incorporados paralarealizacion delinventario
responden a los utilizados en el indice de Competitividad
en Viajes y Turismo (TTCI)* conocido también como Indice
de Competitividad Turistica de la Organizacion Mundial de
Turismo publicada por el Foro Econémico Mundial en el
ano 2015 v la Metodologia para Inventarios de Atractivos
Turisticos OEA 2004.

Por otro lado, la generacion de espacios turisticos es
la conformacion de unidades basicas para la planificacion
turistica en territorio, cuya configuracion responde a la
distribucion territorial de los atractivos turisticos tanto enlas
categorias natural y cultural.

La presente guia metodolégica se enfoca en identificar
el nivel de competitividad de los atractivos turisticos que
presenten las mejores condiciones para el desarrollo de
productos turisticos.

Por tal motivo se realizo una seleccion de los criterios del

Indice de Competitividad de Viajes y Turismo que al momento
se adaptan a la realidad territorial.

3 Travel and Tourism Competitiveness Index.
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3. OBJETIVOS DEL MANUAL

3.1 OBJETIVO GENERAL

Disponer de un instrumento técnico que permita orientar
y normar la elaboracion del Inventario de Atractivos Turisticos
para la Generacion de Espacios Turisticos en el territorio
nacional para la gestion y desarrollo del sector.

3.2. OBJETIVO ESPECIFICOS

» Homologar los criterios para la clasificacion y valoracién
del potencial turistico nacional.

» Automatizar el proceso de jerarquizacion de atractivos
turisticos.

»  Ofrecerinformacion técnica sobre la situacion real de los
atractivos inventariados para uso de los sectores publico,
privado, comunitario y académico.

» Disponer de un instrumento efectivo para la generacién
de planes, programas y proyectos en materia turistica.

» Mantener actualizada la informacién sobre atractivos vy
espacios turisticos a nivel nacional.

Catedral de la Inmaculada Concepcion. Cuenca, Ecuador.
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4. PROCEDIMIENTO

Previa la iniciacion del proceso de ejecucion del inventario
es importante revisar la informacion de atractivos turisticos
existentes, con el fin de establecer el ambito territorial en el
que se aplicara el levantamiento de informacion.

El procedimiento se desarrolla en dos etapas:

Etapa I: Realizacion del Inventario de Atractivos Turisticos:
levantamiento, registro, jerarquizacion y espacializacion de
atractivos turisticos; v

Etapa II: Generacion de Espacios Turisticos: identificacion
de atractivos con potencial para la generacion de productos
turisticos, analisis geografico y tipificacion de espacios
turisticos.

Graficamente se lo puede resumir de la siguiente forma:

Playa Murciélago. Manta, Ecuador.
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ETAPA I:
» ETAPA II:
ELABORACION GENERACION

DEL INVENTARIO 'I FASE I: LEVANTAMIENTO Y I 3] Ve [sl " FASE I: IDENTIFICACION Y

DE ATRACTIVOS M:1Hd54:0) = ASOCIATIVIDAD DE ATRACTIVOS
TU Ris-"cos J TURISTICOS
1. Identificacion y clasificacion 1. Identificacién de atractivos
2. Levantamiento de informacion turisticos
[PIMMEEL Y ; » 2. Asociacion de los atractivos
) 3. Verificacion con informacion S
. turisticos
' . ) secundaria
Obligatorio
GADs + CZs FASE Il: PONDERACION Y FASE II: TIPIFICACION DE
. JERARQUIZACION ESPACIOS TURISTICOS

1. Definicion de criterio de

> 1. Espacializacion de informacion
evaluacion

2. Ponderacién de criterios basey tematica

3. Jerarquizacion de atractivos 2. Analisis geografico

turisticos 3. Tipificacion de espacios
turisticos

FASE Ill: SISTEMATIZACION
GEOGRAFICA DE LAS FICHAS

1. Seleccion de atributos

. " 2. Conversion de Base de Datos
Matriz (DB) a Base de Datos Geografica
MINTUR (GDB)

3. Catalogacion de los atractivos
segln Catalogo Nacional

4. Generacion del mapa de
atractivos turisticos

Elaborado: Direccion de Productos y Destinos. 2017.
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4.1. ETAPA |: ELABORACION DEL INVENTARIO DE
ATRACTIVOS TURISTICOS.

Esta etapa comprende tres fases:

Fase I: Levantamiento y registro de los atractivos
turisticos en el sistema dispuesto por la autoridad nacional
de turismo.

Fase Il: Ponderacion y jerarquizacion de los atractivos
turisticos levantados y registrados que concluye en unaficha
de inventario valorada.

41.1. Fase I:
Turisticos.

Levantamiento y Registro de Atractivos

Esta fase comprende la identificacion, clasificacion
y levantamiento en territorio de objetos, lugares,
acontecimientos, fenémenos vy otros elementos de interés
turisticoque debenserregistrados en unafichaautomatizada.
Incluye la recopilacién y verificacion de datos secundarios.
La Fase | se realizara en tres pasos:

4.1.1.1. Identificacion y Clasificacion de atractivos turisticos
Se debera identificar los atractivos que estén registrados
en la base de datos de cada uno de los GADs* municipales y

metropolitanosy anadir otros que estén generando visitacion.

“Gobiernos Auténomos Descentralizados. Ecuador.

Una vez identificados los atractivos turisticos, se debera
establecer la categoria, tipo y subtipo al cual pertenece. Esta
informacion sera colocada de acuerdo a los descriptores e
indicaciones especificadas en la Clasificacion de Atractivos
Turisticos (Anexo1).

4.1.1.2. Levantamiento de Informacion Primaria

Para el levantamiento de informacion primaria se ha
disenado una Ficha donde se ha establecido condiciones
minimas que debe tener un atractivo. Esta informacion se
recopilara en territorio v debera ser complementada con
entrevistas a responsables de instituciones, comunidades
locales e informantes clave. Es importante generar respaldos
documentales como: entrevistas, fotografias, videos y demas
que sustenten la visita realizada al atractivo.

El levantamiento de informacion registrada por los GADs
municipales y metropolitanos en territorio sera evaluado
por las Coordinaciones Zonales y aprobado por las oficinas
técnicas de matriz MINTUR.

4.1.1.3. Verificacion con Informacién Secundaria

La verificacion de toda la informacion levantada en
territorio se la debe realizar en la oficina o puesto de
trabajo regular apoyado en informacion oficial nacional,
bibliografia existente y otras fuentes documentales (incluida
la informacién de organismos técnicos especializados). Esto
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permitira analizar y contrastar la informacion registrada v
obtener datos con un minimo de error.

Entre la informacién secundaria a revisar y verificar
se tiene: caracteristicas climatolégicas, planta turistica,
declaratorias, amenazas naturales, politicas, regulaciones
y medios de promocion del atractivo. De encontrarse
inconsistencias en la informacion registrada se debe realizar
la respectiva inspeccion de campo o de fuentes secundariasy
proceder con las correcciones correspondientes.

4.1.2. FASE Il: PONDERACION Y JERARQUIZACION

En esta fase se analizaran los aspectos propuestos en
la ficha para el levantamiento v jerarquizacion de atractivos
turisticos en funcién de un conjunto de criterios disefados
para determinar las condiciones que presente el atractivo
levantado y su valoracion con base a una jerarquia.

Se consideraaestafase como clave debidoaque mediante
una calificacién se permitira identificar los atractivos que
mejor condicion presenten para el desarrollo de productos
turisticos. A la vez sera posible diagnosticar el potencial que
presente el atractivo levantado y sugerir acciones concretas
para mejorar sus condiciones y coadyuvar a su desarrollo.

4.1.2.1. Definicion de criterio de evaluacion

Para evaluar al atractivo turistico se ha definido un

conjunto de criterios relacionados con los atributos minimos
que deben tener un atractivo para desarrollarse en producto
turistico. Estos criterios tienen sustento en los Indices de
Competitividad Turistica publicado por el Foro Econémico
Mundial.

Criterios relacionados con el indice de Competitividad
Turistica:

Accesibilidad v conectividad

Planta turistica / Servicios

Estadode conservacion eintegracionatractivo/entorno
Higiene y seguridad turistica

Politicas y regulaciones

Actividades que se practican (Opciones recreacionales)

aUEWN =

Criterios relacionados con la demanda:

7. Difusion
8. Registro de visitante y afluencia
9. Recursohumano

4.1.2.2. Ponderacion de Criterios

Con la finalidad de automatizar los resultados de la
aplicacion de los criterios se ha procedido a asignar un factor
de ponderacion. El factor de ponderacion de cada criterio
responde a la capacidad institucional, segin competencias,
de incidir sobre la mejora 0 manejo de los mismos.
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La ponderacién mayor se dio a los criterios que son
competencia directa de otras carteras de Estado o Gobiernos
Seccionales, mientras que la de menor ponderacién son
criterios que la autoridad nacional de turismo incide
directamente.

A continuacién se detalla la ponderacién de criterios
con base en la herramienta matriz de Holmes o matriz de
priorizacion. La ponderacién es la misma para atractivos
naturales y culturales.

Canyoning en Puyo. Pastaza, Ecuador.
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TABLA 1. PONDERACION DE CRITERIOS ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES

Criterios de Valoracion

Descripcion

Ponderacion

Hace referencia a las condiciones de accesibilidad al atractivo, ciudad o poblado
ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD mas cercano, ademas de la existencia de vias de acceso, servicios de transporte y 18
senalizacion.
. Hace referencia a la existencia de servicios de alojamiento, alimentos y bebidas,
g:'-)‘I\\I'I“JIf\E.II\-IIUE':::ZIRCI?J S/ agencias de viaje, guia, transporte o movilizacion interna, facilidades turisticas y 18
servicios complementarios a la actividad turistica.
ESTADO DE CONSERVACION E Estimacion de la integridad de los atributos fisico-ambientales y socioculturales, 1%
INTEGRACION SITIO / ENTORNO en particular de las condiciones del atractivo y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de servicios basicos, gestion ambiental,
HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sefialética, establecimientos de atencion ciudadana en temas de salud, seguridad, 14
comunicacion y amenazas naturales.
- Consideracion del atractivo dentro de la planificacion territorial turistica y
POLITICAS Y REGULACIONES cumplimiento de regulaciones para las actividades que se realizan en el atractivo. 10
ACTIVIDADES QUE SE Actividades de agua, aire, tierra que se practican en atractivos naturales y
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO actividades que se practican en atractivo culturales. 9
g:‘%";g)c'\:émimos DE Hace referencia a la mencion del atractivo en publicaciones en revistas
COMERCIALIZACION DEL especializadas nacionales o internacionales, asi como paginas web, redes 7
ATRACTIVO sociales, prensa, television, entre otros.
REGISTRO DE VISITANTES Y Hace r_eferencna al r_eglstro d_e _\nSltantes real_lzado por el admlnlstrad_or del
atractivo, temporalidad de visita, procedencia del visitante, frecuencia de 5
AFLUENCIA .
visitantes.
Hace referencia al nimero de personas y nivel de instruccion académica del
RECURSOS HUMANOS personal que labora en el atractivo. 5
100
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4.1.2.3. Jerarquizacion de Atractivos Turisticos

Unavez que se ha levantado la informacion del atractivo, este
es puesto en valor numeérico mismo que representa el puntaje
alcanzado sobre 100 que se enmarca dentro de un nivel de
jerarquia que va en una escala de | a IV, como se muestra en

la Tabla 2.
86 — 100 vV
61-85 1l
36 - 60 I
11-35 |
0-10 Recurso

Las jerarquias corresponden a un proceso de revision de
los criterios propuestos por la OEA en la Metodologia para
Inventarios de Atractivos Turisticos del MINTUR 2004 vy
adaptado a los criterios del indice de Competitividad Turistica
conforme se resume en el Tabla 3. Descripcion de Jerarquias.

Para los niveles de jerarquia se ha considerado los siguientes
aspectos:

1. Las jerarquias pueden asignarse tanto a los atractivos
en oferta real, como a los que no estan en operacion. El

primer caso, corresponde a aquellos atractivos que estan
recibiendoflujosdeturismocuantificablescomodemanda
efectiva. En el segundo caso, se trata de atractivos con
atributos constatables v demanda potencial pero que
debido a la carencia de infraestructuras o facilidades, no
han sido puestos en valor para el turismo.

2. Para la jerarquizacion la demanda ha sido considerada
en su forma mas genérica, como receptora, interna vy
local teniendo en cuenta el tipo de visitantes (nacional y
extranjero).

3. Aquellosatractivos que noalcancen la calificacion minima
seran considerados como “recurso turistico”.

Ciudad Mitad del Mundo. San Antonio de Pichincha, Ecuador.
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Jerarquizacion Descripcion

Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado turistico internacional
JERARQUIA IV capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes (actual o potencial)
y presenta las condiciones 6ptimas para el desarrollo de productos turisticos relevantes
enfocados al mercado nacional e internacional.

Atractivo con rasgos excepcionales capaz de motivar por si solo o en conjunto con otros
JERARQUIA 11l atractivos contiguos una corriente actual o potencial de visitantes nacionales o
extranjeros y presenta las condiciones adecuadas para el desarrollo de productos
turisticos enfocados al mercado nacional e internacional.

B Atractivo con algn rasgo llamativo que presente condiciones basicas para la
JERARQUIA I generacion de productos turisticos capaz de interesar a visitantes que hubiesen llegado
a la zona por otras motivaciones turisticas o de motivar corrientes turisticas nacionales.

JERARQUIA | Atractivo que presenta condiciones minimas para generar productos, como elementos
que complementen a otros de mayor jerarquia.

Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el desplazamiento, pero no se
RECURSO encuentran todavia incorporados en la dindmica turistica, ni cuenta con ningdn tipo de
infraestructura de apoyo.

4.1.3. FASE IllIl: SISTEMATIZACION GEOGRAFICA DE LAS
FICHAS

Lafase lll responde al Decreto Ejecutivo del Consejo Nacional — Nacional de Planificacion y Desarrollo”.

de Planificacion No. 1577, del 11 de febrero de 2009 dispone

que “Las Instituciones Pdblicas dependientes de la Funcién Al concluir la fase Il correspondiente a la ponderacion y
Ejecutiva que hayan creado, creen y/o administren bases de  jerarquizacion se procede con la sistematizacion geografica
datos, deben obligatoriamente integrar su informacion al de las fichas, misma que consta de cuatro pasos.

Sistema Nacional de Informacion coordinado por la Secretaria
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4.1.3.1 Seleccion de atributos

Este paso consiste en la seleccion de los campos de las 14
secciones de la ficha que se considera necesario mostrar en
el Sistema de Informacion Geografica (SIG) para planificacion
turistica.

4.1.3.2 Conversion de base de datos a base de datos geogrdfica

La conversién de base de datos a base de datos
geografica responde a la politica 1.12°, donde se sefala que
las instituciones productoras y/o custodias de informacién
geoespacial deben contar con una base de datos geografica
estructurada basada en el catalogo de objetos nacional
vigente.

La ficha jerarquizada es sistematizada para la
generacion de una base de datos alfanumeérica de atractivos
turisticos. Esta base de datos como insumo susceptible de
georeferenciacion se utiliza para disefar una base de datos
geografica o geodatabase (GDB).

4.1.3.3 Catalogacion de los atractivos segiin Catdlogo Nacional
El catalogo de objetos como herramienta para el manejo,

administracion, estructuracion vy estandarizacion de la
informacion geografica que produce el MINTUR.

5 Politicas Nacionales de Informacion Geoespacial. 05 de julio de 2010. Resolucién
Técnica No. 1402 07/2010. Registro Oficial. No. 269. 01 septiembre de 2010.

La base de datos geografica se cataloga en funcion de los
siguientes lineamientos:

» Ordenar y estructurar la informacién definida por la
competencia de produccién, segin Matriz de datos
geograficos Marco e Instituciones Responsables.

» Definir los objetos, atributos y dominios dentro del
Catalogo de Objetos Institucional. ©

= Articular los objetos geograficos institucionales con el
Catalogo Nacional de Objetos Geograficos. ’

»  Estructurar la base de datos geografica en funcion del
Catalogo de Objetos.

4.1.3.4 Generacion del mapa de atractivos turisticos

Con una base de datos geografica estructurada en el
Sistema de Informacion Geografica (SIG) para planificacion
turistica es posible la generacion de mapas y reportes como
por ejemplo:

» NOmero total de atractivos turisticos existentes por
nivel politico administrativo (zonal, provincial, cantonal,
parroquial).

»  Ndmero de Atractivos Turisticos por jerarquia.

»  Atractivos Turisticos por clasificacion.

» Atractivos Turisticos mas visitados, demanda turistica
local, nacional, extranjera.

» Entreotros.

¢ Catalogo de Objetos Geograficos relacionado con la Actividad Turistica. Version 2.0.
MINTUR. Diciembre 2016.
7 Catalogo Nacional de Objetos Geograficos. Version 2.0. SENPLADES. 2013.
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4.2. ETAPA Il: GENERACION DE ESPACIOS TURISTICOS

Esta etapa constituye un instrumento de apoyo para el
inicio de la planificacion turistica local.

La generacion de espacios turisticos, a través de la
asociatividad tiene como objeto generar unidades basicas de
planificacion territorial turistica que permita intervenciones
integrales por el ente rector de turismo, gobiernos seccionales
y otras entidades acorde a su competencia en un espacio
determinado.

Para el efecto se ha considerado dos fases:

4.2.1. FASE I: IDENTIFICACION DE ATRACTIVOS
4.2.1.1.1 Identificacion de atractivos turisticos

Se realizara una revision general del inventario
de atractivos turisticos levantado en la ETAPA |, para
posteriormente proceder con una distincién por categorias
(naturales y culturales), con el fin de observar la distribucion
territorial de los atractivos turisticos e identificar tipos de
agrupaciones y concentraciones.

4.2.1.2 Asociacion de los atractivos turisticos
Para la asociatividad de los atractivos se han considerado
los siguientes criterios:

a) Categorias otorgadas en el ambito natural.
Ejemplo: Sistema Nacional de Areas Naturales (SNAP)
correspondiente al Ministerio del Ambiente.

b) Categorias otorgadas en el ambito cultural.

Ejemplo: del Sistema de Informacién del Patrimonio Cultural
Ecuatoriano (SIPCE) correspondiente al Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural.

c) Conectividad.

d) Normativa de planificacién existente segln jurisdiccion
territorial.

Ejemplo: Ordenanzas Municipales de Planificacion Urbana 'y
ordenamiento territorial.
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e) Cercania geografica. Identificacion de los atractivos en
virtud de la aproximacion.

4.2.2. FASE II: TIPIFICACION DE ESPACIOS TURISTICOS

Un espacio turistico esta concebido por la presencia
y distribucion territorial de los atractivos, la planta y la
infraestructura turistica que permiten la realizacién 6ptima
de la actividad turistica.

Boullon (2004), clasifica el espacio turistico en tres:

Zona: es la unidad de mayor analisis y estructuracion. : ;s
Debe agrupar un ndmero mayor o igual a 10 atractivos lo e " RUCU
suficientemente préximos indiferentemente de su tipo v PICHINCHA
categoria. H

S vomne oe sua renson
I v TG ToMLE
4380 e 13 700

Area: se refiere a las partes en que se divide una zona.
Agrupa un nimero de atractivos menor que los de la zona y
requiere infraestructura de transporte y telecomunicaciones.

Dla vy Wt T2 0 T3
Pathe (ol 1A BT (83100 )

Curbie | Bamnat;
Db | e 44 105 01 0 T
s g ba 3 2 b

Centro turistico: es un conglomerado urbano o en su zona
de influencia. Agrupa suficientes atractivos que motiven la
visita y debe abastecer al area con planta turistica.

La tipificacion de un espacio turistico requiere a mas de
la localizacion de los atractivos turisticos, de informacion
base vy tematica del territorio, esto es posible con el apoyo de
herramientas SIG por su capacidad para integrar informacion
multi-tematica. Infografia, Rucu Pichincha. Ecuador.
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Mediante analisis geografico se obtiene unidades
territoriales que cumplan con una de las tres tipificaciones
antes mencionadas con el fin de planificar intervenciones
oportunas por parte del sector que respondan a la realidad
del territorio.

e e a:—m‘““ﬂn "ﬂ‘ \_..

Malecdn 2000. Guayaquil, Ecuador.
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La tipificacion de los espacios pretende que los gestores
de territorio definan con mayor exactitud y visién su
ordenamiento espacial.

Para mayor detalle ver Anexo 1. Tipologias de Espacio
Turistico.
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Infografia, Volcan Chimborazo. Ecuador.
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5. ANEXOS

5.1. ANEXO 1: CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Categoria: Define los atributos que tiene un elemento vy
motivan la visita turistica dependiendo de su naturaleza.
Tipo: Son los elementos de caracteristicas similares en una
categoria.

Subtipo: Son los elementos que caracterizan los tipos.

Para la clasificacion de atractivos se considera dos
categorias: ATRACTIVOS NATURALES y MANIFESTACIONES
Laguna de Colta. Chimborazo, Ecuador. CULTURALES; ambas categorias agrupan a tipos y subtipos.

Enlacategoriade ATRACTIVOS NATURALES se reconocen
11 tipos y 54 subtipos.

Entre los 11 tipos se tiene: montanas, desiertos,
ambientes lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas,
fenémenos espeleolégicos, fenémenos geologicos, costas o
litorales, ambientes marinos y tierras insulares.

En la Categoria MANIFESTACIONES CULTURALES se
reconocen 4 tipos y 25 subtipos.

Entre los 4 tipos se tiene: arquitectura, acervo cultural y
popular, realizaciones técnicas y cientificas y acontecimientos
programados.

Parque Central de Zaruma. El Oro, Ecuador.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES

COD:AN
cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
- Son todas las elevaciones con alturas superiores a 4.800 m.s.n.m.
1 Alta montana ) P .
Ejemplo: Volcan Chimborazo 6.268 m.
Son todas las elevaciones con alturas superiores a 4.000 m.sn.m., y menores a
_ 2 Media montafia | %800 m:s.n.m.
1 MONTANAS Ejemplo: Volcan Ruminahui 4.721 m.
Son pequenas y suaves elevaciones con una altura inferior a 4.000 m.sn.m., que
3 Baja montana pueden presentarse aisladas o agrupadas.
Ejemplo: Cero l1al6 3.188 m.
1 Costero Préximos a la Costa, con o sin dunas.
2 DESIERTOS L En el interior del pais, especialmente entre las cadenas montafosas de los Andes
2 Delinterior con o sin dunas
Gran masa de agua en extensas hondonadas de terreno.
1 Lago Ejemplo: Lago San Pablo
Extension de agua de menores dimensiones que el lago.
2 Laguna Ejemplo: Laguna de Cuicocha
3 AMBIENTES Grandes extensiones de tierra pantanosa o inundada pero parcialmente de
LACUSTRES 3 Pantano vegetacion.
Concavidad en la que hay agua detenida. Sitio o lugar donde el rio es mas
4 Poza
profundo.
Tierras, generalmente planas, cuya superficie se inunda de manera permanente
> Humedal o intermitentemente.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES

COD:AN
cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
6 Vado Lugar de un rio con fondo firme, llano y poco profundo por donde se puede pasar
3 AMBIENTES andando, cabalgando o en algn vehiculo.
LACUSTRES ) B i
7 Playa de Laguna |Ribera grande formada de arenales en superficie casi plana.
1 Ri Corriente de agua continua y mas o menos caudalosa que va a desembocar en un
10 lago o en el mar.
2 Riachuelo Rio pequeno de escaso caudal y profundidad que puede secarse.
3 Rapido Sector del curso de un rio en donde al ser mayor la pendiente o menor el ancho
. se acelera la velocidad de sus aguas.
b RIOS Caida desde cierta altura del agua de un rio u otra corriente por brusco desnivel
4 Cascada
del cauce.
5 Ribera Margen y orillas del rio. Tierra cercana a los rios aunque no estén en su orilla.
6 Playa de Rio Ribera grande del rio formada de arenales en superficie casi plana.
Depésito de aluviones fluviales que forma en la desembocadura de rios en el mar.
7 Delta . -
Terreno comprendido entre los brazos de los rios en su desembocadura.
Ecosistema propio de alta montana entre los 3400msnm a 4.500 m.s.n.m. Puede
1 Paramo estar presente desde altitudes tan bajas como 2.800 m, especialmente en el sur
del pais.
5 BOSQUES - de el Bosque prominente del borde de la Cordillera Oriental u Occidental; entre el
2 Ceja de Selva paramo v el bosque nublado.
Bosque nubloso de la cordillera Oriental u Occidental ubicado entre 2.500 y 3.400
3 Nublado menm
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES COD:AN
cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
. Bosque montarioso de la Cordillera Oriental u Occidental situado entre 600 y
4 Montano bajo
2.500 m.s.n.m.
_ . Bosque humedo situado en la regién Amazénica u Occidental ecuatoriana, hasta
5 Hamedo Tropical
los 600 m.s.n.m.
6 Manglar Formaciones vegetales de plantas lefiosas litorales, ubicadas en las zonas
sometidas a la accion de la marea pero en la desembocadura de rios.
Bosque que recibe poca precipitacion y se caracteriza por baja humedad relativa;
5 BOSQUES 7 Seco localizado en el trdpico al occidente del pais (Guayas y Manabi) y en la region

interandina.

Bosque en el cual algunos de los arboles se han convertido en piedra por accion

Petrifi - o . .
8 etrificado de presion de temperatura y reposicion de minerales dentro de Ia tierra.

Son los bosques generalmente de la amazonia, se caracterizan por poseer
grandes extensiones de arboles como el ceibo, el sande v la caoba que pueden

Inundable / . P
9 Inundado facilmente alcanzar mas de 50 metros de altura y donde el agua reemplaza al
suelo firme, los rios se convierten de pronto en angostos canales formandose
lagunas grandes y medianas.
Manantial de . . . .
1 A ; Son fuentes de agua que contienen minerales en disolucion.
gua Mineral
6 AGUAS
SUBTERRANEAS .
2 Manantial de Fuentes de agua caliente de mas de 29°cy que contienen minerales en
Agua Termal disolucion.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

COD:AN

cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
Cavidades naturales o artificiales de escasa o gran dimension. Se extienden por una
. 1 Cueva o Caverna | 8ran superficie y a menudo se ramifican, formando sistemas de caverna. La filtracion
7 FENOME_NOS lenta de las aguas a través del carbonato de calcio forma estalactitas y estalagmitas.
ESPELEOLOGICOS
2 Rio Subterraneo | Corrientes de agua subterranea.
1 Flujo de lava Lugar por donde baja o ha bajado un rio o colada de lava de un volcan.
Lugar por donde ha bajado un rio de lava y luego ha sido cubierto por cenizas de la
2 Tubo de lava 2 L . p )
erupcion quedando bajo tierra, dejando un tanel al enfriarse la lava.
. 3 Escarpa de falla Declive o b iinad imiento de | toza t ¢
o FENOMENOS (Pliege) eclive o barranco originado por un movimiento de la corteza terrestre.
GEOLOGICOS 4 Cafon Paso estrecho o garganta profunda entre dos altas montanas, por donde suelen correr
los rios.
Arroyo o riachuelo que corre entre dos elevaciones que tienen pocay casi nula
profundidad, muy poco caudal y sirven como banaderos y lugares campestres
5 Quebrada para camping y se pueden vadear y cruzar caminando. Suelen ser muy
apetecidas para vacacionar y hacer turismo ecolégico o de aventura.
6 Grieta Hendidura alargada que se hace en la tierra o en cualquier cuerpo sélido.
COSTAS 1 Playa Ribera del mar formada de arenales en superficie casi plana
3 0 2 Acantilado Pendiente escarpada de una costa que retrocede continuamente bajo los
LITORALES embates del rompiente. Costa cortada verticalmente o a plomo.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES COD:AN

cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
3 Golfo Gran porcion de mar que se adentra en tierra entre 2 cabos.
L4 Bahia Entrada natural de mar en la costa de extension considerable pero generalmente
menor que la de un golfo.
COSTAS 5 Ensenada Parte del mar que se adentra en tierra de dimensién menor que una bahia.
9 0 6 Canal Cauce natural o artificial por donde pasa o se conduce el agua de mar. Puede ser
LITORALES 0 no navegable.
Desembocadura de un rio caudaloso en el mar caracterizado por tener una forma
7 Estuario semejante al corte longitudinal de un embudo cuyos lados van apartandose en el
u sentido de la corriente y por la influencia de las mareas en la unién de las aguas
fluviales con las maritimas.
8 Estero Terreno bajo pantanoso, intransitable, que suele llenarse de agua por la lluvia o
por la filtracion de un rio o laguna cercana, y que abunda en plantas acuaticas.
1 Arrecife de coral Banco o bajo formado en el mar por piedras, puntas de roca o poliperos casi a
flor de agua. Son depbsitos calcareos.
10 AMBIENTES :
MARINOS 2 Cueva marina Gruta o concavidad producto de la erosion marina.
3 Crater marino Desfogue volcanico marino.
4 Acantilado marino| Escalones o cantiles en el fondo del mar.
Tierras cercanas a los continentes y que emergen sobre la plataforma
1 TIERRAS 1 Isla Continental | submarina en su mayoria estuvieron anteriormente unidas a tierra firme por lo
INSULARES que sus caracteristicas son similares a las de las tierras continentales.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

COD:AN
cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
Tierras en su mayoria alejadas del continente o de tierra firme. Son de origen
2 Isla oceanica volcanico o coralinas y en su mayoria poseen flora y fauna propia. Los grupos se
" TIERRAS denominan archipiélagos.
INSULARES 3 Islote Isla pequefa, estéril; pefiasco grande rodeado de mar.
4 Roca

Penasco que se levanta en la tierra o en el mar.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS CULTURALES

COD: MC
cob TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
Histérica / Corresponden todas las obras arquitectonicas de caracter histdrico y/o vernaculo
1 Vernacula tales como: Iglesias, monasterios y conventos, edificaciones, estacion ferroviaria.
(civil, religiosa, militar)
2 Infraestructura | Museos, casas de musica, centros culturales, teatros, cines, etc. (fuera de centros
Cultural comerciales).
Infraestructura ' "
3 . Parques recreativos tematicos.
recreativa
Otras Edificaciones contemporaneas con o sin disefo particular sean: centros
4 infraestructuras deportivas, educativos, de gestion, de culto, campo santo, bibliotecas, estaciones
de arquitectura de tren, autobuses, centros comerciales o edificios emblematicos entre otros.
s Espacio que conserva su coherencia arquitectonica con determinado periodo
1 ARQUITECTURA 5 | Sitio Histérico >pacio g ° . g ! determinado p
histérico donde aln subsiste la escala del predio y la unidad dimensional.
firea Espacio que contiene vestigios de estatuas, tumbas, piedras con pictografias,
6 Arqueolsgica petroglifos, ceramica, orfebreria, y otras manifestaciones aborigenes. Puede
4 g mostrar parte de una civilizacion o apenas son un ejemplo aislado de una cultura.
7 M " Construccion arquitectonica o escultérica, generalmente de grandes
onumentos dimensiones, que se erige en recuerdo de una persona o hechos memorables.
Hace referencia a espacios de uso publico (todo aquel espacio que no es privado),
Espacio donde cualquier persona puede circular, mas alla de las limitaciones obvias que
8 Piblico impone la ley; en concreto, entre los muchos tipos de espacios pablicos que
existen destacarian las calles (calzadas y veredas), las plazas, plazoletas,
bulevares, parques, plano de fachadas de las viviendas.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS CULTURALES COD: MC
cob TIPO coD SUBTIPO DESCRIPCION
Puebloy/o . . .
o Hace referencia a los asentamientos que conservan rasgos relevantes propios de
1 nacionalidad
, su cultura.
(Etnografia)

Fiestas religiosas,

tradiciones y Hace referencia a las festividades de caracter religioso ademas de creencias,

2 creencias leyendas y mitos que forman parte de las caracteristicas sociales de un
populares asentamiento y que por tradicion generalmente verbal subsisten en el pais.
3 Artesanias y Esta conformada por los objetos que los moradores de una region elaboran en
artes gran proporcion manualmente utilizando materiales locales.
2 | ACERVO CULTURAL 4 Medicina Hace referencia a la practica de medicina natural aborigen realizada por un
Y POPULAR ancestral Shaman perteneciente a una comunidad.

Son lugares de encuentro en aquellos pueblos donde campesinos o indigenas del
5 Ferias y mercados| area exponen periddicamente sus productos (agricolas, animales o artesanales)
para su comercializacion.

En la misica y danza generalmente se utilizan instrumentos propios v trajes
6 Misicay danza | tipicos de un asentamiento, pueden ser heredadas parcial o totalmente de los
antepasados o colonizadores.

Alimentos propios de cada region preparados con formulas originales
7 Gastronomia tradicionales utilizando ingredientes del lugar. Pueden o no tener eventos para su
presentacion.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

COD: MC
coD TIPO cob SUBTIPO DESCRIPCION
Comprende obras funcionales de ingenieria. Entre las mas relevantes podemos
Obras de encontrar: puentes, hidroeléctricas, represas, acueductos, tneles, refinerias,
! Ingenieria minas, etc. Para el caso de vias o lineas férreas se considerara las condiciones
particulares de su ejecucion.
Centros . . . -
2 - Se refiere a las infraestructuras destinadas a la observacion de astros.
astronomicos
Cen_tr_o_s—de Centros e instalaciones donde se observan las formas de vida y comportamiento
REALIZACIONES 3 exhibician de flora de especies botanicas y anaimales.
3 | TECNICASY yfauna
CIENTIFICAS 4 Centros de rescate| Hace referencia a todos los centros especializados en donde su principal
de fauna silvestre | actividad es el rescate de flora y fauna silvestre.
Centros ) . . p oo
5 Agropecuarios y Se refler? acampos o complejos de prqd_ucc_l?n agricola, ganadera o piscicola con
pesqueros caracteristicas notables que generan visitacion.
6 Centros Fabricas, factorias y complejos donde se transforma la materia prima en
industriales maquinaria, equipos, vestimenta, medicinas, vehiculos, armamento, etc.
1 Eventos Artisticos | Eventos relacionados con la msica, teatro, cine, pintura y danza.
Convenciones,
Ferias (no Ferias donde se exponen y/o venden productos segin su especialidad, sector de
2 artesanales) y la economia al que promocionan o area geografica que tengan cobertura.
4 ACONTECIMIENTOS Congresos
PROGRAMADOS 3 Eventos Competencias, campeonatos, encuentros, entre equipos o paises u olimpiadas
deportivos donde juegan o compiten diferentes disciplinas deportivas.
4 Eventos Competencias, cam t tros de ti tronomi
Gastrondmicos p , peonatos, encuentros de tipo gastronémico.
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5.2 Anexo 2: Tipologias de Especializacion Turistica

El presente anexo es un documento complementario a la
Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion
de Espacios Turisticos del Ecuador 2017.

El espacio turistico entendido como (Boullon, 1986):

La consecuencia de la presencia vy distribucion territorial de
los atractivod turistico que,

La consecuencia de la presencia y distribucion territorial
delos atractivos turisticos que, no debemos olvidar, son/a
materia prima del turismo. Este elemento del patrimonio
turistico, mas la planta turistica, es suficiente para definir
el espacio turistico de cualquier pais.

Asi también, cuando un sistema de planificacién nacional
comienza a operar, lo primero que se debe hacer es definir
técnicamente su ambito de accién. Esta tarea consiste en
aplicar una serie de criterios técnicos para luego elaborar el
plan nacional de desarrollo turistico territorial considerando
los planes de otros sectores que son vinculantes al territorio
e integrarlos. De esta forma se coadyuva a la intervencion
integral en territorio.

El territorio como resultado de interacciones entre los
componentes socioculturales, econémicos y ambientales es
susceptible de manejarse a diferentes escalas de estudio y

analisis para una mejor gestion del destino.

Paralapresenteespacializacion turisticase haconsiderado
dos tipologias de espacio turistico, que responden a una
asociacion de atractivos en el territorio considerando su
categoria de clasificacion.

Las tipologias de espacio turistico se basan
conceptualmente en la Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador
2017, con las categorias de clasificacion: natural y cultural,
y las generalidades del area protegida de la Metodologia de
Gestion del Destino de Areas Naturales Protegidas 2015 del
Ministerio de Ambiente del Ecuador.
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1. CONCEPTUALIZACION

RECURSO TURISTICO

Es un elemento natural o cultural que puede motivar el desplazamiento, pero
no se encuentra todavia incorporados en la dinamica turistica, ni cuenta con
ningln tipo de infraestructura de apoyo.

ATRACTIVO TURISTICO
Resultado de un registro valorado que, por sus atributos naturales, culturales y
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio turistico. Es

un elemento base parala gestion, planificacion, ejecucion y evaluacion turistica
del territorio.

SITIO DE VISITA

Unidad turistica conformada por uno o varios atractivos turisticos de diferente
categoria y jerarquia en un territorio.

ESPACIO TURISTICO

Es la agrupacion de sitios de visita convirtiéndose en la unidad territorial base
para la planificacion turistica.
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Ill. TIPOLOGIAS DE ESPACIO TURISTICO

ZONA
La tipologia de espacio turistico se genera en funcion >= 10 Atractivos
de la clasificacion de las categorias de atractivos turisticos 1. Usodesuelo
tablecid | Metodologf . . d 2. Infraestructura
establecidas en la Metodologia para Jerarquizacion de 3. Servicios bisico
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador 4. Vulnerabilidad y riesgos
5. Pollticas y regulacién

2017.

AREA

. Usosuelo
. Planta turfstica
. Infraestructura

CENTRO

Corredor
turistico

Los tipos de espacios turisticos se distinguen entre
naturales, culturales y mixtos.

. Usosuelo

Un espacio turistico natural tiene los siguientes niveles de . Planta turfstica

espacializacion:

Finalmente, un espacio turistico mixto es aquel que dentro
de su delimitacién incorpora atractivos naturales, culturales y
planta turistica.

SITIO DEVISITA

ATRACTIVO
TURISTICO

Mientras que un espacio turistico cultural tiene los
siguientes niveles de espacializacion:




. =35
Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacidn de Espacios Turisticos ATRACTIVOS TURISTICOS

SITIO DE VISITA P.N. COTOPAXI SITIO DE VISITA MALECON 2000
ATRACTIVO ATRACTIVO ATRACTIVO ATRACTIVO
1. Volcan Cotopaxi 7. Refugio José Ribas 1. Cine IMAX 7. Barco Pirata Morgan
2. Laguna de Limpiopungo | 8. Laguna de Los Patos 2. Buque Escuela Guayas 8. Jardines del Malecén
3. Cueva de los Biihos 9. Valle Céndor Huayco 3. Hemiciclo de la Ronda 9. Plaza Civica
4. Laguna de Santo Domingo|10. Centro de Interpretacion| |4 Centro Cultural Libertador |10. Museo Antropologico
Mariscal Sucre Simon Bolivar y de Arte Contemporaneo
5. Tambopaxi 11. Pucara de Salitre 5. Palacio de Cristal 11. La Perla
6. Laguna Cajas 6. Torre Morisca 12. Plaza Olmedo

EGORIA: CULTURAL

CATEGORIA: NATURAL

ATRACTIVO TURISTICO |Volcan Cotopax

ATRACTIVO TURISTICO |LaPera

SITO DE VISITA Malecon 2000
SITIO DE VISITA Parque Nacional Cotopax|

ESPACIO TURISTICO Cotopa ESPACIO TURISTICO Guayaquil Centro
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GUIA PARA EL LEVANTAMIENTO DE
DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL
ECUADOR

1. INTRODUCCION

La Guia para el levantamiento de Atractivos Turisticos
del Ecuador, es una herramienta complementaria a la
Guia Metodolégica para la Jerarquizacion de Atractivos y
Generacién de Espacios Turisticos.

La "Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos vy
Generacion de Espacios Turisticos en Ecuador”, establece
los lineamientos técnicos para la identificacion, clasificacion
y valoracion de los atractivos que presenten las mejores
condiciones para el desarrollo de productos turisticos.

Mientras que, para definir espacios turisticos se
considera criterios de asociatividad, tamano de la superficie y
distribucion de elementos complementarios.

El manual para la realizacion del Inventario de Atractivos
y Generacién de Espacios Turisticos en Ecuador se divide en
dos partes y tres anexos:

» Primera parte. Guia Metodologica para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos.
= Segunda parte. Guia para el Levantamiento de Atractivos

Turisticos.

= Anexo 1. Tipologias de Espacios Turisticos

» Anexo 2. Glosario de términos

» Anexo 3. .Georeferenciacion de atractivos en Google
Earth

2. INSTRUCCIONES PARA EL
LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS
TURISTICOS

A continuacion se presentan las instrucciones para el
levantamiento de informacion; sin embargo, previo a dar
inicio a la realizacion del trabajo en territorio, se deberan
considerar las siguientes indicaciones:

A. Indicaciones Generales.

» Laidentificacion de cada ficha sera (inica e irrepetible; por
tal razon, se ha generado un campo denominado “Codigo
del Atractivo”. La codificacion sera digitada manualmente
siguiendo el orden del levantamiento.

» Sera necesario, seguir la secuencia de las secciones y
completar cada una de ellas.

» Los datos ingresados se colocaran tipo oracion (primera
letra con mayulscula las siguientes con mindsculas, a
menos que sea sustantivo propio).

» Los nimeros telefonicos registrados deberan colocarse
de la siguiente manera:
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Codigo del pais, codigo provincial y nimero de teléfono 3. FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO

para el caso de convencionales; mientras que para nimeros <
de telefonia mévil se colocara el codigo del pais mas el nimero DE ATRACTIVOS TURISTICOS.

correspondiente, como ejemplo tenemos:

CODIGO DEL ATRACTIVO.
Teléfono convencional
Cod. Pais: 593
Cod. prov.: 02
Telf.: 3999333
Teléfono movil
Cod. Pais: 593
Telf.: 992551616

El codigo, esta compuesto por 17 digitos (caracteres
alfanumeéricos), Gnicos e irrepetibles, mismo que aparecera al
inicio de la ficha para su identificacion.

El cadigo esta definido por:

En caso de no existir informacion, se colocaran las letras
S/1(Sin Informacion) o en el caso de no corresponder los
campos solicitados las letras N/A (No Aplica) .

Para registrar datos relevantes encontrados durante
el levantamiento de la informacion utilice el campo
designado como “"Observaciones”.

Muchos campos contienen registros pre-codificados; es
decir, se disponen de alternativas de selecciones pre-
establecidas vy especificas.

Opcion Gnica.- Se seleccionara solo una opcion. El titulo
del campo lleva la letra [U].

Opcion mdltiple.- Es posible registrar mas de una opcion.
El titulo del campo lleva la letra [M].

Nota: Aquellos atractivos que no alcancen un puntaje

minimo, seran considerados como recursos turisticos.

Division Politica Administrativa (DPA) obtenida del
Clasificador Geografico 2015 del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos - INEC, (codigos provincial, cantonal
y parroquial) .

Clasificacion de atractivos turisticos (categoria, tipo v
subtipo), (ver Anexo 1. de la Guia Metodolégica para la
Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios
Turisticos del Ecuador 2017).

Jerarquia correspondiente a uno de los cinco niveles
(recurso, I, II, llly IV) determinados después de un proceso
que otorgara una valoracion al atractivo en funcion de
los criterios establecidos en la Guia Metodologica para
la Jerarquizacién de Atractivos y Generacion de Espacios
Turisticos del Ecuador 2017. Los criterios en mencién son:

1. Accesibilidad y Conectividad.
2. Planta Turisticay Complementarios.
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3. Estado de conservacién e integracion atractivo /
entorno.

Higiene vy Seguridad Turistica.

Politicas y Regulaciones.

Actividades que se practican en el atractivo.

Difusion del atractivo.

Registro de visitantes y afluencia.

Recurso Humano.

NN NG I

» Para concluir; los tres digitos finales corresponden al
orden en que se levante la informacion de los atractivos
en campo, tanto atractivos naturales como culturales
tangibles e intangibles y que iniciara desde 001.

Enlallustracion 1., se puede evidenciar el codigo generado
automaticamente a partir de los datos ingresados al final del
registro de la informacion.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

>
z

Codigo del atractivo:

‘ Provincia Aractivo |

Cantén ‘ Parroquia

Categoria

Tipo ‘ Subtipo

Jerarquia

1. DATOS GENERALES.

Esta seccion se enfoca en la identificacion y clasificacion
del atractivo turistico; se debera colocar el nombre, categoria,
tipo y subtipo al que corresponde el atractivo turistico (segln
la clasificacion de atractivos turisticos anexa a la Guia
Metodolbgica paralaJerarquizacion y Generacion de Espacios
Turisticos del Ecuador).

A continuacion se describe cada item a ser utilizado:

1. Nombre del Atractivo Turistico.- Se colocara el nombre con
el que se conoce al atractivo.

2. Categoria.- Se identificara la categoria a la cual pertenece
el atractivo natural (AN) o cultural (MC).

3. Tipo.- Una vez establecida la categoria del atractivo, se
registrara el tipo al que corresponde.

4. Subtipo.- Una vez registrados la categoria v el tipo se
identificara el subtipo al que pertenece el atractivo.

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

El Garrapatero

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES COSTAS_O_LITORALES PLAYA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO.

Esta seccion hace referencia a la localizacién y ubicacion
geograficadel atractivo turistico dentro del territorio nacional,
determinando la provincia, cantdn y parroquia de acuerdo a
la division politica administrativa del Instituto Nacional de
Estadisticay Censos — INEC.

Nota.- En la ficha Excel donde se registra la informacion
levantadaenterritorio se haadicionado unenlace denominado
Click. Este enlace permite comprobar que las coordenadas
ingresadas sean las correctas.
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A continuacion se puntualiza las definiciones de los
campos para la seccién 2.

Provincia.- Es la union de dos o mas cantones; en el
Ecuador existen 24 provincias constituidas legalmente. Se
debera poner atencion a las zonas no delimitadas, como es
el caso de: Las Golondrinas, El Piedrero, Santa Rosa de Agua
Clara, Juval, Abdon Calderén y Matilde Esther (INEC, 2017).
Ejemplo.- Provincia de Imbabura.

Canton.- Se refiere a ladivision administrativa de segundo
nivel. Actualmente en el Ecuador existen 221 cantones en las
24 provincias del Ecuador. Ejemplo.- Cantones de la Provincia
de Imbabura: Ibarra, Antonio Ante, Cotacachi, Otavalo,
Pimampiro, San Miguel de Urcuqui.

Parroquia.- Pertenece a la division administrativa de
tercer nivel del Ecuador. Se clasifican en dos tipos: urbana
y rural, la primera hace referencia a aquellas localizadas
dentro del perimetro urbano, mientras la segunda se localiza
fuera de los limites urbanos. Ejemplo.- Cantén Santa Elena,
Parroquias: Ballenita, Santa Elena, Atahualpa, Colonche,
Chanduy, Manglaralto.

Barrio, Sector o Comuna-. Es la seccion de la ciudad o
pueblo que tiene caracteristicas afines o simplemente ha sido
delimitada por criterios administrativos, variacompletamente
en términos de tamano, de cantidad de poblacion, de limites
o de namero de espacios significativos. Se debe colocar el

nombre del barrio sector o comunidad en donde se encuentre
el atractivo turistico o en caso de no conocerlo colocar las
siglas.- S/N (Sin Nombre).

Calle Principal.- Se denominan asi a las vias principales
que conectan cruces de caminos, su trafico proviene de
las arterias secundarias, deben poseer un alto flujo de
vehiculos motorizados, accesibilidad controlada y estandares
geometricos adecuados.

Para colocar el nombre de la calle principal, se debe tomar
en consideracion lo siguiente:

= Siun atractivo turistico posee varios frentes, se tomara
en consideracion el acceso principal del mismo.

= Encasodeno poseer nomenclatura o nombre registrado
oficialmente, la calle sera considerada "“Sin Nombre"”
(S/N), sin embargo antes de categorizarla de este modo,
se debe buscar informacion dentro de los registros
municipales u otras fuentes de informacién como el
Instituto Nacional de Estadisticas y Censos "INEC" e
Instituto Geografico Militar “IGM".

Ndmero.- Identificacion alfanumérica o numérica que
registra los accesos o entradas desde la via pablica al interior
de una propiedad sea esta pablica o privada. Normalmente
el nimero de placa esta colocada en la parte superior de las
puertas de acceso. Ejemplos.- (Atractivo cultural) Basilica del
VVoto Nacional: Calle Garcia Moreno 6 - 31. (Atractivo natural)
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Cascada Pailon del Diablo: VVia Puyo — Banos km 18 S/N.

Transversal-. Son las vias secundarias o vias colectoras
que incluyen rutas que tienen como funcién direccionar el
trafico de una zona rural o urbana. Por lo que para colocar
el nombre de la calle transversal se registrara el nombre de
la calle secundaria mas proxima al atractivo turistico, para lo
cual se debe tomar en cuenta la siguiente consideracion:

Si la calle secundaria no presenta un nombre se debe
registrar S/N o en su efecto buscar informacion en los
registros municipales o en otras fuentes secundarias de
informacion como el INEC e IGM.

Latitud (grados).- Son lineas en direccion Norte - Sur
paralelas a linea ecuatorial. Los valores de la linea ecuatorial
hacia el norte son positivos v hacia el sur son negativos. Se
debera considerar 5 digitos decimales. Ejemplo.- Latitud
-0.21489°.

Longitud (grados).- Son lineas verticales en direccion
Oeste - Este perpendiculares a la linea ecuatorial. Se toma
como punto de partida el Meridiano de Greenwich. Se
debera considerar 5 digitos decimales. Ejemplo.- Longitud
-78.50737°.

Altura (msnm).- Se registrara la altura elipsoidal (GPS) en
metros sobre el nivel del mar. Ejemplo.- Altitud 2852 msnm.

Nota: Para levantar adecuadamente la informacion
requerida en los items 2.8 al 210 se debera tomar en
consideracion lo siguiente:

Coordenadas Geograficas del Atractivo Turistico.
Los sistemas de referencia mas usados son:

» Cartesianas (proyeccion Universal Transversal de
Mercator) y Geograficas (Latitud y Longitud). El primer
sistema se representa en metros, mientras que el
segundo se representa en grados. Para la ubicacién
de los atractivos turisticos (items 2.8 'y 2.9) se debera
calibrar el dispositivo GPS al sistema de referencia WGS
84 en coordenadas geograficas (grados decimales, con
cuatro digitos).

= Sistema de referencia WGS 84.- Es un sistema de
coordenadas geograficas mundial que permite localizar
cualquier punto de la Tierra (sin necesitar otro de
referencia) por medio de tres unidades dadas (Ejes X, Y,
2).

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

GALAPAGOS SANTA_CRUZ BELLAVISTA.

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal

Sector el Cascajo Via ala Playa El Garrapatero SN NA

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales)  Ciick 2.10 Altura (msnm)

-0.69413 -90.22115 53
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Para una toma adecuada de puntos con el navegador o = Tipo de administrador. Registrar si la administracion
dispositivo GPS se considerara lo siguiente: del atractivo es de indole pablico, privado, comunitario u

El punto se debe tomar lo mas alejado posible de
estructuras metalicas, edificios y tlneles, instalaciones
eléctricas, cables de alta tension, transformadores,
antenas de telecomunicaciones (radio, television,
teléfono), entre otros.

Se debera evitar medir en zonas con muchos arboles o
vegetacion densa.

En lo posible se seleccionaran zonas con vistas abiertas
al espacio.

El nimero minimo de satélites que deben ser visibles

otro.

Nombre de la entidad administrante. Registrar el
nombre de la entidad publica, privada, comunitaria u otra
que este administrando el atractivo; en caso de ser una
persona natural colocar N/A (no aplica) y continuar al
siguiente item.

Nombre del Administrador. Registrar el nombre de la
persona responsable de la administracion del atractivo.
Teléfono / Celular. Se registraran el o los ndmeros
telefénicos del administrador.

Correo Electronico. Seregistrara el correo electrénico del

para una buena medicién es de 4. administrador del atractivo.
» (Condiciones meteorolégicas apropiadas.

Se dispone de un campo para Observaciones.
Informacion del administrador.- Hace referenciaala persona,

empresa, institucién, etc., que administra el atractivo turistico.

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador: Publico b. Nombre de la Institucion: Direccion del Parque Nacional Galapagos

c. Nombre del Administrador: Walter Bustos Navarrete d. Cargo que ocupa: Director del Parque Nacional Galapagos

wbustos@galapagos.gob.ec

e. Teléfono / Celular: (+593)992136612 f. Correo Electronico:

Observaciones: El atractivo es parte de la red de sitios de visita de la Direccion del Parque Nacional Galapagos.
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3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO.

Esta seccion hace referencia a las caracteristicas del
atractivo como el tipo de clima, temperatura promedio anual,
precipitacion, linea de producto, ingreso al atractivo, horario
de atencion, dias de visita, meses recomendados de visita;
ademas de identificar, datos relevantes que presente el
atractivo.

3.1 CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS.

Hace referencia a las condiciones meteorologicas que
rodean al atractivo.

= Clima. Se registra el tipo de clima existente en la zona
donde se ubica el atractivo.

= Temperatura. Se registra la temperatura media anual en
grados centigrados.

»  Precipitacion. Se registra la precipitacion media anual en
milimetros.

Nota: Estos datos podran ser obtenidos del Plan de
Ordenamiento Territorial de cada GAD vy ser confirmado
por la informacion del Instituto Nacional de Meteorologia e
Hidrologia (INAMHI).

3.2 LINEA DE PRODUCTO ALQUE PERTENECE ELATRACTIVO.

Se registrara la linea de producto al cual pertenece

el atractivo. Se seleccionara una sola linea de entre las
siguientes opciones:

= Cultura. Ejemplo: Museo
= Naturaleza. Ejemplo: Montana
= Aventura. Ejemplo: Buceo

3.3 ESCENARIO DONDE SE LOCALIZA EL ATRACTIVO
TURISTICO.

Hace referencia al medio en el cual se localiza el atractivo
turistico. Se han tomado como guia las definiciones dadas
por la Metodologia ROVAP (Rango de Oportunidades para
Visitantes en Areas Protegidas), desarrollada por el Servicio
Forestal de los Estados Unidos (USFS).

Pristino.- Se caracteriza por la oportunidad de encontrar
ambientes naturales con un alto grado de conservacion,
presencia de un ecosistema no alterado. Estan usualmente
alejados vy son de dificil acceso lo que implica un reto para el
visitante. Su visita esta limitada a investigacion, monitoreo y
control de la zona.

Ejemplo: Areas delimitadas en las Islas Galapagos

Primitivo. Se caracteriza por presentar un ambiente
natural con alta conservacion donde se aprecian especies
endémicas de flora vy fauna. El sitio tiene importancia
ecologica, razon por la cual este tipo de sitios tienen un
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constante monitoreo y control. Se observa poca presencia
humana vy los encuentros con pobladores vy turistas son
escasos. No existe infraestructura, salvo escasos senderos
y senalizacién. El visitante puede experimentar soledad,
aislamiento y contacto con la naturaleza. Es necesario contar
con guias conocedores del area y destrezas fisicas para
acceder.

Ejemplo: Volcan Ruminahui (ruta Gallo Cantana hacia la
cumbre central del volcan)

Rastico Natural. El entorno biofisico/natural tiene
una apariencia bastante natural pero es posible detectar
evidencias deactividad humanaasicomoinfraestructurapara
el turismo. El entorno tiene una mezcla de ambiente natural y
cultural, ademas existe aprovechamiento de los recursos del
lugar. Existe presencia de pobladores vy turistas. El acceso se
realiza a través de caminos para vehiculos motorizados.
Ejemplo: Laguna de Secas

Rural. Es una mezcla de areas naturales, pastorales
y asentamientos rurales adentro, cerca o entre la zona
protegida y/o zonas de amortiguamiento. El acceso se
realiza por caminos que conectan propiedades privadas vy
comunitarias. Es posible observar practicas de la poblacion
y aprovechar servicios de la comunidad. Existen mayor
presencia de turistas y personas de la localidad.
Ejemplo: Volcan Pasochoa

Urbano: Entorno esta dominado por una serie de servicios
propios de ciudades, con una mezcla de areas residenciales,
comerciales, turisticas, industriales, sistemas de transporte
plblico v eventos culturales. La visita se desarrolla en un
entorno con encuentros constantes con pobladoresy turistas.
Ejemplo: Plaza Grande de Quito.

3.4 INGRESO AL ATRACTIVO

Referente al ingreso hacia el atractivo, se presentan
mltiples opciones de seleccion entre las que se mencionan:
libre, restringido o pagado. En caso de que el ingreso al
atractivo tenga algln valor, se debe registrar el precio y su
forma de pago, asi como también el horario de atencién,
sistema de reservas y meses recomendables de visita.

Tipo de Ingreso.

= Libre: de acceso inmediato, sin requerimientos de pago.

= Restringido: limita el acceso, solo se puede acceder a
ciertas areas con la solicitud de permiso respectivo.

»  Pegado: cuando el ingreso al atractivo implica algin costo
otarifa; en ese caso se deberaregistrar obligatoriamente
el precio y forma de pago.

Horario de atencion. Se refiere al periodo de tiempo
establecido de visita.

Atencion. Se refiere a los dias de visita al atractivo, se
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registrara de acuerdo a los siguientes criterios:

» Todoslosdias: delunesadomingo condias noestablecidos
para su mantenimiento.

»  Solo dias habiles: de lunes a viernes.

» Fines de semana y feriados: sabados, domingo v dias de
descanso obligatorio.

= Otros: los no establecidos en los anteriores.

Maneja un sistema de reservas. Hace referencia al manejo
de un sistema de reservas para visitantes; de poseerlo
se marcara la celda correspondiente y se colocara en
observaciones como realizar la reserva correspondiente.

Precio. En caso de que el ingreso al atractivo tenga escalas
tarifadas, se deberan registrar la tarifa minimay maxima; de
serunatarifalnicase colocaraunsolovalor; enobservaciones
se registraran detalles como la diferenciacion de cobro con
sus respectivos valores. Ejemplo: Ingreso por persona $ 1,00;
nifos, adultos mayores v persanas con discapacidad $ 0,50.

Forma de pago. Se refiere a la forma en la que se realiza el
pago por el ingreso al atractivo. Se seleccionara de entre las
siguientes opciones:

= Efectivo: si el pago se realiza en papel-moneda de uso
corriente.

= Dinero electronico: hace referencia a dinero que se emite
de forma electronica, a través de la utilizacion de una

red de ordenadores, internet v sistemas de valores
digitalmente almacenados.

»  Depdsito bancario: cuando el pago se realiza directamente
en la ventanilla de una entidad bancaria.

» Tarjeta de débito: si el pago se realiza con una tarjeta que
permite hacer los pagos a partir del dinero que el usuario
tenga en un banco o cooperativas de ahorro y crédito.

» Tarjeta de crédito: si el pago se realiza mediante tarjeta
que permite financiar en pagos diferidos.

» Transferencia Bancaria: Si el pago se realiza mediante
transferencia de fondos entre distintas cuentas
bancarias sin necesidad de transportar fisicamente el
dinero.

= Cheque: Si el pago se lo realiza mediante un documento
contable de valor en el que el titular extiende a otra
persona una autorizacion para retirar una determinada
cantidad de dinero de su cuenta.

Nota: de recibir pagos por grupos organizados ubicar en
observaciones la forma de pago.

Meses recomendables de visita. Hace referencia a los meses
en los que las condiciones climatologicas o situaciones

especiales hacen que sea ideal la visita al atractivo.

Se dispone de un campo para Observaciones.
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD
AL ATRACTIVO TURISTICO

En esta seccion se identificalaaccesibilidad y conectividad
al atractivo tomando como referencia la ciudad o poblado
cercano mas importante, vias de acceso, servicio de
transporte, senalizacion entre otros.

4.1 CIUDAD O POBLADO MAS CERCANO.

Se registra la ciudad o poblado mas cercano al atractivo
turistico que cuente con servicios turisticos, infraestructura
basica vy servicios complementarios para atencion del
visitante.

Esta ciudad o poblado servira como referencia para
determinar la conectividad al atractivo. Se debera registrar
nombre, distancia en kildmetros y tiempo estimado promedio
en vehiculo en horas y minutos.

Si el atractivo se encuentra dentro de la ciudad o poblado
se tomara como referencia el centro de la misma (plaza
central) para determinar la ubicacion geografica, distancia y
tiempo.

Se dispone de un campo para Observaciones.
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a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

Puerto Ayora

b. Distancia desde la ciudad o o}

20 K Tiempo  estimado  de
poblado méas cercano: m

desplazamiento en auto:

d. Coordenadas (grados

' Lat.: -0.74633
decimales):

h/min Long.: -90.31948

Observaciones:

Se encuentra a 20 Km al noreste de Puerto Ayora. Se arriba por via terrestre que conduce a Bellavista - El Cascajo - El Garrapatero (40 minutos).

4.2 VIAS DE ACCESO (U).

Hace referencia a la via conectora por la cual se puede
acceder al atractivo.

Acceso Terrestre (M). Hace referencia al acceso principal
al atractivo, indicando el tipo y estado de las vias terrestres.

Segln la Constitucion de la Repdblica del Ecuador v el
COQTAD, los sistemas viales se encuentran agrupados de
acuerdo a las competencias de los diferentes niveles de
gobierno que las planifican y mantienen.

El primer grupo esta conformado por la red vial estatal,
el segundo por la red vial provincial y el tercero por la red vial
municipal.

La red vial estatal esta integrada por las vias primarias
también conocidas como de primer orden o arteriales vy
secundarias también conocidas como de segunda orden o
colectoras.

Vias primarias: Conectan cruces de frontera, puertos
y capitales de provincia. Su trafico proviene de las vias
secundarias, debe poseer una alta movilidad, accesibilidad
controlada y estandares geomeétricos adecuados.

Las vias primarias reciben, ademas de un nombre propio,
un codigo compuesto por la letra E, un nimero de uno a tres
digitos. Si la via tiene direccion norte — sur se le denomina
troncal, si la direccion es de este — oeste se denomina
transversal.

Vias secundarias: Son las que recolectan el trafico de una
zona rural o urbana para conducirlo a las vias primarias.
Las vias secundarias reciben un nombre propio compuesto
por las ciudades o localidades que conectan. Ademas de
un nombre propio, un cédigo compuesto por la letra E, un
namero de uno a tres digitos.

Vias terciarias: Red vial provincial secundaria: conectan
cabeceras de parroquias y zonas de produccién con los
caminos de la red vial estatal y caminos vecinales de un
reducido trafico.
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Red vial provincial terciaria: enlazan los flujos desde las
vias secundarias a los caminos vecinales. Son de bajo trafico
vehicular y generalmente se encuentra en mal estado.

Red vial provincial vecinal: enlazan los flujos desde los
predios o parcelas productivas hacia caminos terciarios,
generalmente caminos en mal estado y de baja intensidad de
transito.

Red vial cantonal: es el conjunto de vias urbanas e
interparroquiales administradas por cada uno de los consejos
municipales. Esta integrada por las vias de caracter urbano al
interior de la ciudad.

De igual manera se requiere seleccionar el estado.

= Bueno: cuando las condiciones para transitar y circular
son 6ptimas y no implican ningn riesgo. Se la e realizar
con cualquier clase de vehiculo.

= Regular: cuando las condiciones para transitar y circular
presentan fallas y pueden implicar algdn tipo de riesgo
para quien las recorra. Preferiblemente se debe utilizar
vehiculos con doble traccion.

= Malo: cuando las condiciones para transitar y circular no
son las adecuadas o casi nulas y recorrerlas implica un
evidente riesgo para sus usuarios. En vias de mal estado
es probable que solamente vehiculos con adaptaciones

especiales (4x4) puedan circular.

Nota: se debera tomar como punto de partida la ciudad o
poblado mas cercano registrado en el item 4.1.

Acceso Acuatico (U).- Hace referencia el acceso maritimo
o fluvial al atractivo, es necesario considerar la presencia o
no de elementos complementarios como puertos, muelles,
embarcaderos, desembarcaderos etc., y su estado.

Se registrara una de las siguientes opciones:

»  Maritimo: conectividad relacionada con océanos y mares.

= Lacustre: conectividad relacionada a lagos y lagunas.

= Fluvial: conectividad relacionada con rios.

»  Aéreo: Hace referencia a la conectividad aérea al atractivo
(pistas de aterrizaje, helipuertos, aeropuertos, etc.) se
debe detallar los medios de transportacion aérea que
son utilizados para acceder al mismo, es decir, vuelos
comerciales, privados u operaciones militares.

Nota: se tomara el transporte aéreo en un rango de +/- 2
horas.
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4.3 SERVICIO DE TRANSPORTE.
Hace referencia al servicio de transporte disponible desde la
ciudad o poblado importante mas cercano hacia el atractivo.

4.3 Servicio de transporte (M)

a. Bus b. Buseta ¢. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha h. Bote i. Barco j- Canoa k. Avion | Avioneta
m. Helicoptero n. Otro Especifique

Observaciones: ~ Como servicio de transporte se cuenta con las Cooperativas de Taxis.

4.3.1. Detalle del transporte hacia el atractivo.

Se detallan las lineas de transporte que transitan hacia
y cerca al atractivo, en funcién de la seleccion de la seccién
anterior.

Se colocara el nombre de la o las cooperativas de
transporte, estacién o terminales, frecuencia y detalle del
traslado.

Nota: aplica para transporte terrestre, maritimo y aéreo.
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4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia

2 (anlie qe. B GEpeEie @ ek Gue b. Estacion / terminal © © © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio © c > 2

5 £ g 5

° 3 = &
COMPARNIA CITRAN S.A. No dispone Puerto Ayora- Bellavista - El Cascajo - El Garrapatero
gaMPANlA DE TRANSPORTE "TRANSGALTUR No dispone Puerto Ayora- Bellavista - El Cascajo - El Garrapatero
COOPERATIVA CONTRANSLI No dispone Puerto Ayora- Bellavista - El Cascajo - El Garrapatero
COMPANIA DE TRANSPORTES 12 DE FEBRERO [No dispone Puerto Ayora- Bellavista - El Cascajo - El Garrapatero
texto texto texto

4.4 CONDICIONES DE ACCESIBILIDAD DEL ATRACTIVO 2. Accesibilidad visual: hace referencia a las condiciones

TURISTICO AL MEDIO FiSICO PARA PERSONAS CON que permiten al visitante con algin nivel de afectacion
DISCAPACIDAD. visual el ingreso y disfrute adecuado en el atractivo.

Se tratan de las circunstancias bajo las cuales personas 3. Accesibilidad auditiva: hace referencia a las condiciones
con discapacidades fisicas como motrices, visuales o que permiten al visitante que presenta una condicion de
auditivas, acceden hacia el atractivo en cuestion, facilitando afectacion auditiva el ingreso vy disfrute adecuado en el
la experiencia de visita. atractivo.

1. Accesibilidad motriz: hace referencia a las condiciones 4. No es accesible: no presenta condiciones para ser
que permiten al visitante con limitaciones en el control y accedido por personas con alguna afeccion, sea motriz,
movimiento de alguna parte de su cuerpo, un facil acceso visual o auditiva.
hacia el atractivo y consecuentemente un disfrute
adecuado del mismo.
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4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad
Fisica Visual Auditiva

d. Noes

General .
accesible

Discapacidad Intelectual o Psicosocial

Observaciones: N/A

4.5 SENALIZACION (M).

Hace referencia a la existencia de senalizacion turistica = Sefales de  Aproximacion vy  Direccionamiento

de aproximacion al atractivo que permita al visitante llegar al (Troqueladas).
mismo. Se toma como referencia a la ciudad o poblado mas
cercano al lugar. El troquelado es el resultado de una operacion mecanica

por medio de la cual se hace un agujero en unalamina con una
Es necesario seleccionar el estado de las senales tomando ~ forma determinada.
en consideracion los siguientes criterios:

»  Bueno (6ptimas condiciones).

» Regular (condiciones que no son 6ptimas pero que
cumplen su funcion).

» Malo (condiciones inGtiles e inservibles)

4.5 Sefalizacion

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo

Observaciones:  Se han ubicado sefiales de aproximacion en puntos estratégicos de mayor afluencia de visitantes.
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5. PLANTA TURISTICA /
COMPLEMENTARIOS

5.1 PLANTA TURISTICA (M).

Son todos los bienes y servicios que se ofertan a los
turistas. Se debe registrar en el atractivo y en la ciudad/
poblado mas cercano al atractivo.

= Alojamiento.Sonlosestablecimientosdedicadosdemodo
habitual, mediante precio, a proporcionar a las personas
alojamiento con o sin otros servicios complementarios.
En este campo estan los establecimientos: hotel, hostal,
hosteria, hacienda turistica, lodge, resort, refugio,
campamento turistico, casa de huéspedes. En este
casillero deberan colocarse el nimero de habitaciones
(capacidad instalada) y plazas (capacidad efectiva) de los
establecimientos cercanos al atractivo.

= Alimentosy bebidas. Son los establecimientos dedicados
a la elaboracion y expendio de alimentos. En este campo
se encuentran: restaurantes, cafeterias, bares y fuentes
de soda. En este casillero deberan colocarse el nimero
de mesas (capacidad instalada) y plazas (capacidad
efectiva) de los establecimientos cercanos al atractivo.

» Agencias de viaje / Operadoras. Hace referencia a la
presencia de mayoristas, internacionales y operadoras.

Planta Turistica. Playa de Salinas, Ecuador.
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____________________________________________________________________________________________________|
» Guia. Se refiere al servicio de guianza brindado por una Nota: De existir establecimientos que no se encuentren

persona calificada con licencia debidamente autorizada registrados en el Catastro Turistico colocar en el campo
y expedida por la autoridad competente, que conducen “Observaciones” el nombre del establecimiento y nimero de
y dirigen a uno o mas turistas nacionales o extranjeros. contacto.

Se dispone de tres tipos: local, nacional y nacional

especializado; dentro de este Gltimo se distingue entre

culturay aventura.

Nariz del Diablo. Alausi, Ecuador.
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5.2 FACILIDADES TURISTICAS (M).

Toda infraestructura de complemento vy apoyo que posibilita la visitacion en el atractivo con el fin de reforzar la experiencia
turistica.

En esta seccion se debe tomar de las facilidades existentes la ubicacion con el equipo GPS navegador.
5.2.1 Categoria de facilidades turisticas.

A. De apoyo a la gestion turistica:

Punto de informacion.- Es el espacio que brinda informacion sobre destinos
turisticos de manera gratuita a los turistas que visitan el pais.

ITUR.- Es un centro de informacion turistica, manejado por Gobiernos Auténomos
escentralizados y administrado a través de su unidad de turismo. Se encuentran
ubicados en zonas estratégicas de gran concurrencia por visitantes y turistas.

Centro de interpretacion.- Conocido también como centro de visitantes, es una
facilidad turistica de caracter lidico que posee una tematica con un mensaje
claro, permite comunicar, introducir, dar la bienvenida y estimular al pablico en
general a que continde con la interpretacion y aprendizaje del recurso local que
esta siendo visitado.
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Centro de facilitacion turistica (CFT).- Los Centros de Facilitacion Turistica se
caracterizan por ofrecer una serie de servicios de apoyo Gtiles para proporcionar
unaestadiaplacenteraaturistas nacionalesy extranjeros, através deinformacion
turistica especializada y servicios de soporte.

Centro de recepcion de visitantes/garitas de guardiania.- Facilidad que
brinda un espacio de concentracion temporal de visitantes, a fin de efectuar
una distribucién apropiada del flujo de visitas e impartir charlas informativas
con orientacién pedagogica (tematicas varian segin el sitio, medio ambiente,
historico, aventura, etc. Esta ubicada en el punto de partida y llegada dentro de
un recorrido turistico planificado en un territorio delimitado.

Miradores.- Facilidad turistica definida como el lugar, que por su condicion
natural de ubicacion privilegiada, permite a las personas tener la mejor vista de
un paisaje o un acontecimiento que tiene cualidades singulares, invita a la pausa,
a la detencion, a contemplar el atractivo y entorno.

Torre de avistamiento de aves (TAA).- Es una facilidad de caracteristica vertical-
elevada, que aprovecha el espacio aéreo, con altura suficiente (en ocasiones
sobresale el dosel del bosque) y que permite realizar actividades (cientificas o
aficionadas) centradas en el avistamiento, observacion y el estudio de las aves
silvestres a fin de reconocer las distintas especies locales de acuerdo a sus
caracteristicas individuales (plumaje, canto, costumbres, entre otros).
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Torre Salvavidas.- Es una facilidad elevada, ocupada por un salvavidas que se
ubicada en linea frontal de la playa, laguna, (en ocasiones rivera de rios) que
permite observar y vigilar el comportamiento del agua (oleajes, crecidas, mareas
etc.), detectar y alertar el surgimiento de posibles amenazas que afecte o ponga
enriesgo la seguridad de las personas, a fin de proteger a los banistasy en ciertos
casos dar atencion inmediata de primeros auxilios.

Senderos.- Los senderos son rutas de acceso o viaje (en medios naturales e
inclusive urbanos), siendo una de las primeras facilidades que se desarrollan

ya que en ocasiones el sendero es el Gnico medio de ingreso a determinadas
areas. Son “caminos” que unen puntos opuestos, para ser atravesados
(siempre, ocasional o potencialmente) por el visitante ya sea a pie o en algin
tipo de transporte ligero (en ocasiones a campo traviesa) cuyo fin especifico es
la comunicacion y la observacion del medio natural o cultural local de donde se
ubique.

Estaciones de sombra y descanso.- Mobiliario para exteriores que proporcionan
sombra y descanso al visitante.
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Areas de acampar.- Son espacios naturales de acceso piiblico acondicionados
para la instalacion de tiendas de campana. Estan debidamente delimitados v
dotados de servicios basicos, que daran confort y seguridad al turista durante su
estancia a fin de que pernocte una o mas noches en una carpa y disfrute de una
experiencia recreativa al aire libre.

Refugio de alta montaia.- Edificacion destinada a alojar y proteger de las
incidencias meteorologicas a montanistas o excursionistas; situado en zonas de
montana generalmente de dificil acceso o en nacleos rurales.

D. De Servicio.

Baterias Sanitarias.- De uso plblico en general. Idealmente deben estar
separados segln el género (damas —caballeros), aunque en casos excepcionales
se puede aceptar su uso compartido.

Estacionamientos.- Son areas o edificaciones destinadas a estacionamiento de
vehiculos a disposicion del pablico. Pueden estar localizados en predios privados
0 zonas de uso plblico. Su administracion puede ser piblica o privada.
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5.2 Facilidades en el entorno al atractivo

i i ; - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ! ©
universal B R M
Punto de Informacion D 0 0 texto D D D D
-0.74561
-Tur ! -00.31166 GAD . D D
a.De apoyg ? la gestin Centro de interpretacion D 0 0 texto D D D D
turistica
Centro de facilitacion turistica D 0 0 texto D D D D
Centro de recepcion de visitantes D 0 0 texto D D D D
DPNG
Garitas de guardiania . 1 -0.69361 Direccion del Parque D D D
-90.22102 .
Nacional Galapagos
Miradores D 0 0 texto D D D D
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves D 0 0 texto D D D D
Torres. de vigilancia para D 0 0 texto D D D D
salvavidas
DPNG
Senderos . 1 -0.69529 Direccion del Parque D D D
-90.22120 .
Nacional Galapagos
Estaciones de sombra y descanso D 0 0 texto D D D D
c. De recorrido y
descanso . . DPNG
Areas de acampar . 1 0-69419 Direccion del Parque D D D D
-90.22146 .
Nacional Galapagos
. Refugio de alta montafia D 0 0 texto D D D D
DPNG
. - -0.69384 .
Baterias sanitarias 1 90.22097 ?\;reccon gelI Earque D . D D
d. De servicio acliona alapagos
-0.68991 DPNG
Estacionamientos 1 90.22273 Direccion del Parque D D D D
Nacional Galapagos
e. Otros D 0 0 texto D D D D
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ATRACTIVOS TURISTICOS
|

5.3 COMPLEMENTARIOS A LA ACTIVIDAD TURISTICA. pudiendo estar localizados en el atractivo o en el poblado
mas cercano.

Sielatractivo cuenta con servicios complementarios como
casa de cambio, alquiler v venta de equipo especializado, De seleccionar uno o varios de los elementos se debera ubicar
venta de artesanias, cajero automatico u otro relevante; direcciony horarios de atencion en el casillero observaciones.

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising

Casa de cambio D Cajero automatico D Otro D Casa de cambio D Cajero automatico Otro D

Especifique:  texto Especifique:  texto

Observaciones: En el atractivo se alquila equipo especializado para realizar kakay.

Tejido Tradicional del Sombrero Fino de Paja Toquilla. Manabi, Ecuador.
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6. ESTADO DE CONSERVACIf)I\J
DEL ATRACTIVO E INTEGRACION
ATRACTIVO / ENTORNO

El estado de conservacion del atractivo y del entorno
(ambiente fisico-biolégico v socio-cultural que rodea un
atractivo), hace referencia al grado de integridad fisica en
que se encuentran los mismos desde el punto de vista de su
situacion original o inicial o a partir de las posibles acciones
del hombre o la naturaleza.

Es necesario seleccionar una de las alternativas que
evidencien el estado de conservacion (acciones en marcha
para su defensa vy proteccion, describiendo las causas o
acciones que influyen para mantener la situacion actual);
atractivo/ entorno y posteriormente una o varias opciones
que muestren los factores de deterioro, los mismos criterios
se aplicaran para atractivo y entorno.

MINTUR. Lobos Marinos. Islas Galapagos, Ecuador.
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6.1 ATRACTIVO / ENTORNO (U).

a. Conservado.- Atractivo / Entorno que ha pasado por procesos de cambios o
intervenciones permanentes por parte del hombre para evitar su deterioro, pero
que conservan en buen estado sus caracteristicas fisicas (similares a las primarias
u originales); procurando su duracion en el tiempo.

En caso de atractivos naturales se registraran aquellos que no hayan sufrido
cambio y se hallen en zonas pristinas.

En el caso de infraestructuras culturales se debera tomar en consideracion el
material original con la que fue construida. Por ejemplo, si el piso fue de madera
de eucalipto, al momento de cambiarlo debera ser de la misma madera, caso
contrario dejara de ser conservado.

En el caso de elementos culturales inmateriales se considera conservado
cuando adn se utilicen los elementos o personajes de la celebracién inicial.
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b. Alterado.- Identifica al atractivo / entorno que ha sufrido cambios; ya sea por
razones naturales o por accion delhombre dando paso al cambio o transformacion
de las caracteristicas primarias u originales, esencia o forma del sitio y que no
tiene a su haber acciones que cambien su estado.

c. En proceso de deterioro.- Se considerara al atractivo / entorno, en el cual se
estén produciendo cualquier actividad que esté modificando o alterando sus
caracteristicas fisicas originales. Este proceso puede ser reversible o irreversible
de acuerdo al grado de alteracion.

d. Deteriorado.- Se visualiza como el atractivo / entorno que ha sufrido cambios
o intervenciones abruptas o simplemente que por el transcurso del tiempo,
no conservan sus caracteristicas primarias u originales y estan visiblemente
afectados, dafados, destruidos, etc.
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6.2 FACTORES DE ALTERACION O DETERIORO.

Permiteidentificarlas causalesporlascualeslosatractivos
naturales o culturales van perdiendo sus caracteristicas
originales.

Naturales (M).

a. Erosion. Se selecciona esta opcion cuando la causal
de deterioro se da por el desgaste del terreno o el suelo por
accion de fenémenos naturales (aire, agua, temperatura, etc.).

b. Humedad. Esta opcion indica que la causal de deterioro
se da por accion atmosférica del agua v el clima, es asi que
comienza el desgaste del atractivo produciendo presencia de
elementos eucariotas (hongos).

c. Desastres naturales. Relacionado con el dano causado
por terremotos, inundaciones, deslaves u otra alteracion
sin responsabilidad humana del sitio donde se encuentra
el atractivo asi como también su entorno, modificando
seriamente su morfologia original.

d. Flora / Fauna. Se selecciona esta opcion cuando la
causal de alteracion del atractivo relacionado a especies
vegetales y/o animales dentro de la zona.

e. Clima. Cuando por condiciones meteorologicas se inicia
el proceso de deterioro del atractivo y su entorno.

Fauna. Ecuador.
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Antropicos o antropogénicos (M).

a. Actividades agricolas.- Se relacionan con las actividades productivas humanas
primarias correspondientes al agro.

b. Actividades ganaderas.- Se relacionan con las actividades productivas
humanas primarias correspondientes al trabajo y produccion con animales de
granja.

c. Actividades Forestales.- Se origina a causa de la extraccion maderera y/o
deforestacion de bosques primarios y/o secundarios.

d. Actividades extractivas / mineria.- Se relaciona con el deterioro del atractivo/
entorno, por la extraccion no controlada de recursos naturales como minerales,
energias fosiles, pesca industrial, etc.
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e. Actividades industriales.- Serelaciona con el deterioro del atractivo/ entorno
por la presencia de grandes industrias y su actividad comercial. Dentro de esta
categoria entran todo tipo de industrias de los sectores productivos extractivos.

f. Negligencia / Abandono.- Cuando el atractivo o entorno no han recibido el
mantenimiento necesario o se lo ha realizado de manera incorrecta lo que ha
generado el deterioro y el mal uso del mismo.

g. Huaqueria.- Saqueo del contenido de restos arqueoldgicos por personas
inescrupulosas dedicadas al comercio ilicito de bienes culturales, huaqueros,
entre otros.

h. Conflicto de tenencia.- Cuando el atractivo o entorno se halla en conflicto por limites territoriales v
administrativos.

i. Condiciones de uso y exposicion.- Cuando la causal del deterioro se da por un mal manejo del atractivo /
entorno y no se den las garantias minimas de uso.
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j- Falta de mantenimiento.- Cuando la causal del deterioro se da por un mal
mantenimiento del atractivo/ entorno.

k. Contaminacion del medio ambiente.- Identifica la causa del deterioro del
atractivo/ entorno, por accién humana contaminante y polutiva en el ambiente.

I. Generacion de residuos.- Cuando la causal de deterioro se da por mal manejo y
gestion de residuos solidos organicos e/o inorganicos, causando contaminacion
en estos.

m. Expansion urbana.- Cuando la causal de deterioro se da por la expansion y
presion demografica, estimulada por su explosion descontrolada provocando la
ampliacion de las fronteras urbanas.
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n. Conflicto Politico / Social.- Cuando el atractivo y entorno se ven afectados por
temas de competencia administrativa.

o. Desarrollo Industrial / Comercial.- Cuando el atractivo o entorno se ha visto afectado por actividades de
desarrollo industrial y comercial.

p- Vandalismo.- Actitud o inclinacion a cometer acciones destructivas contra la
propiedad puablica o privada.

Otro.- Si se identifican otras causales que no estén enlistadas dentro de los factores naturales o antrdpicos,
colocar un visto dentro de este casillero, se debera especificar en el siguiente espacio cuales son y en qué
consisten.
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6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl o [ s

6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado D c. En proceso de deterioro D d. Deteriorado D

Forma parte de los atractivos que pertenecen al drea protegida de la provincia de Galdpagos y que es manejada por la Direccion del Parque Nacional
Observaciones: Galapagos mediante el SIMAVIS; cuenta con guardaparques que diariamente monitorean y realizan control en este sitio. 870 m de sendero y 1.5 Km de playa

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion D a. Actividades agricolas y D b. Actividades forestales D C. _Actl’wdades extractivas / D
ganaderas mineria
b. Humedad D d. Actividades industriales D e. Negligencia / abandono D f. Huaquearia D
' . h. Condiciones de uso y ) -
c. Desastres naturales D g. Conflicto de tenencia D exposicion D i. Falta de mantenimiento D
d. Flora/Fauna D j. Contaminacién del ambiente D k. Generacion de residuos D |. Expansion urbana D
e. Clima D m. Conflicto politico / social D n. Desarrollo industrial / comercial D 0. Vandalismo D
Otro Especifique:

Observaciones: texto
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|
6.3 DECLARATORIA DEL ESPACIO TURISTICO ASOCIADO AL =  Denominacién. Nombre otorgado en la declaratoria.

ATRACTIVO. » Fecha de declaracion. Se coloca la fecha exacta de la
declaratoria. De no contar con todos los datos, se debe
Se refiere a los reconocimientos nacionales o ubicar como minimo el ano.
internacionales que el atractivo pueda poseer por sus = Alcance. Pudiendo ser local, regional, nacional o
particularidades o caracteristicas propias; o por estar internacional.

inmerso en un territorio especifico.

llustracion 21. Declaratoria del espacio turistico asociado al
» Declarante. Institucion que otorga la mencion. atractivo. Basilica del Voto Nacional.

Centro Historico. Quito, Ecuador.
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA.

Esta seccion hace referencia a los servicios basicos,
sostenibilidad, senalética, seguridad, comunicacion v
amenazas que se hallan entorno al atractivo. Mientras que
los puestos de emergencia de salud cercana al atractivo se
podran considerar los localizados en la ciudad o poblado mas
cercano.

7.1 SERVICIOS BASICOS.

Agua (M). Concerniente a la dotacién de agua, calidad y
sistema de tratamiento de la misma; se seleccionara una
alternativa segln corresponda.

Energia Eléctrica (M). Es unared interconectada que tiene
el propésito de suministrar electricidad o sus equivalentes
desde los proveedores hasta los consumidores. Seleccionar
una alternativa segin corresponda.

Saneamiento (M). Corresponde al transporte de aguas
residuales o servidas (alcantarillado sanitario) o aguas de
lluvia (alcantarillado pluvial) desde el lugar en que se generan
hasta el sitio en que se vierten al cauce o se tratan. Sin
embargo, podran existir otras alternativas para el servicio.

Ciudad de Loja - Puerta de Ingreso. Loja, Ecuador.



74 =
ATRACTIVOS TURISTICOS Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl v [ s
7.1 Servicios Bésicos
a. En el atractivo D b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Tanquero Agua Otro
Especifique:  texto Especifique: Agua desalinizada-purificada
Energia eléctrica: Generador de corriente eléctrica Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  texto Especifique:  texto
Saneamiento: Pozo séptico Saneamiento: Pozo séptico

7.2 SENALETICA EN EL ATRACTIVO.

Se registraran todos los tipos de sefaléticas encontradas
en el atractivo de acuerdo a las especificaciones mencionadas
a continuacion:



. =75
Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacidn de Espacios Turisticos ATRACTIVOS TURISTICOS

Pictogramas.- Tipo de sefnalética que a través
de signos representa esquematicamente un
simbolo, objeto real, figura o servicio. El Manual de EJEMPLO
Senalizacion Turistica 2017 contempla pictogramas

Pictogramas Pictogromas de | Pictogramos Pictogramas

il |

de aluminio con las siguiente dimensiones de TIPO de atractivon stoactivon | deactuidodes | de sericios de picmgrgrqgsde
pantalla (600X600 mm) o (750X750 mm) vy naturales culturales. turisticas apoyo restriccion
pictogramas de madera con dimensiones (500 x
500 mm) o (500 x 700 mm).
Totems.- Tipo de senalética localizadas en areas [ [e—__ . .
urbanas de una ciudad y cercanos a atractivos
turisticos, las cuales estan conformada por totems =
de atractivos, de sitio y de direccionamiento. 2
Tatern de Atrativos Turisticos Totems de Sitio (2400 | Tatems de
TIPO (2400 x 1200 mm) x 400 mm) Direccionamienta
(2400 % 400 mm)
Senales de madera.- Tipo de senalética localizadas EIENPLO
enareasnaturalesy cercanosaatractivos turisticos,
las cuales estan conformadas por pictogramas,
senales de aproximacion vy direccionamiento,
totems de sitio, de direccionamiento, paneles bictogroma, | Aprodmdginy e
informativos y mesas interpretativas. mpo | S00X700 | Direccionamiento, | Tdtem de Sitio Direccionamiento
mim) hacia sitios o (1400 x 400 mm) {1400 x 400 mm)
instalaciones (1000
% 300 mm)
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EJEMPLO

TIPO
mm)

Panel Informativo de
atractivo, (2000 x 1000

Panel Informativo de
direccionamiento hacia
atractivos, servicios o
actividades(2000 x 1000 mm)

Mesa Interpretativa,
{500 x 900 mm)

Nembre comin: Ceibo

Nombre cientifico:
Ceiba pentandra
Familia: Bombacaceae
Arbol native

Letreros de informacion
botdnica

Letreros normativos y de concienciacion

Son letreros informativos de
especies con  potencial
interpretativo en el que
consta el nombre comin,
nombre cientifico, familia, y
tipo de especie, herbdcea,
arbusto, drbol y

endemismo.

Son letreros informativos ubicados en sitios vulnerables para la
conservacidn del atractivo que con su contenido claro, sencillo y conciso
haga alusion al beneficio que significa el cambio de comportamiento
que debe adoptar el visitante para la conservacion del atractivo, junto
con un pictograma o imagen referente al tema. El letrero debe tener su
contenido en dos idiomas.

Senalética interna de
seguridad.

En el caso de museos, centros
de exhibicion de flora y fauna,
0 atractivos con condiciones
similares se evalla la existencia
de senalética que permita
comunicar de una forma
simple, rapida y de compresion
universal  un  codigo de
conducta durante la visita, por
ejemplo prohibido fumar, no
tocar, silencio, no uso de celular,
no tomar fotografias, zonas de
acceso restringido, extintor,
vias de evacuacion, salidas de
emergencia, primeros auxilios,
etc.
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Panel informativo de direccionamiento hacia

atractivos, servicios y actividades 1 0 0 texto
Mesas interpretativas 0 0 0 texto I:l
Totem de sitio 0 o 0 texto |:|
Toétem de direccionamiento o 0] o texto

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M

Pictograma de atractivos naturales o] 0 0 texto EI EI EI

Pictograma de atractivos culturales (0] 0 0 texto EI EI EI

Pictograma de actividades turisticas 1 0 0 texto |:| |:|

i EieEs Pictograma de servicios de apoyo (o] 0 (6] texto EI EI EI
CIECIER Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto EI EI EI
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O 4

Totems de sitio 0 (0] 0 texto EI EI D

Toétems direccionales 0 (o) 0o texto EI EI EI

Pictograma de atractivos naturales 1 0 ) texto O O 4

Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto D D EI

Pictograma de actividades turisticas 1 0 0 texto EI EI EI

Pictograma de servicios de apoyo 0 0 (0] texto D D D

Pictogramas de restriccion 1 0 0 Vinil - EI D

B e Seifiales turisticas de aproximacion 1 0 0 texto D EI
na'um-les Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O 4
Panel informativo de atractivos 1 o 0 texto EI EI

[

O 4

O O

[




78 s 3
ATRACTIVOS TURISTICOS

Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos

7.3 SALUD (M).

Comprende toda infraestructura de salud como
edificaciones vy equipos sanitarios, que aseguran los
servicios de atencion a la poblacion. De seleccionar una o
varias, detallar la localizacion, nombre, direccion, nimero de
contacto, distancia en km. y tiempo en horas.

7.3 Salud (més cercano) (M) 0
a. En el atractivo D b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospita o Cinca d 0 Hosplta o Cnca 1
Puesto | Centro de salud D Puesto | Centro de salud 2
E E
Dispensario médico 2 Dispensario médico 2 0
g : g :
- o - O
Botiquin de primeros D B Botiquin de primeros D .
auxiios ’ auxiios
otros 0 0 otos d 0

Observaciones: ~ lexto

7.4 SEGURIDAD (M).

Cuando el atractivo cuenta con algin tipo de vigilancia
para brindar seguridad a los turistas, instalaciones o
equipamientosinsitu o enlaciudad o poblado mas cercano; se
anotara el nombre, direccion, nimero de contacto, distancia
en km. y tiempo promedio en vehiculo.

7.5 SERVICIO DE COMUNICACION DE USO PUBLICO.

Hace referencia a los sistemas de comunicacion que se
localizan en el atractivo turistico o en el poblado mas cercano.

En el caso de areas naturales se registraran en el campo
“Observaciones” los lugares donde se haya identificado
senales de conexion a teléfono celular.

Telefonia. Si en el atractivo turistico existen sistemas de
comunicacion fija, moévil o satelital (no cuenta si existe
cobertura).

Conexion a internet.- Si en el atractivo existe algln tipo de
conexion a internet; se debe seleccionar la correspondiente.

Radio portatil.- Si se cuenta con un dispositivo transmisor-
receptor portatil que permite la comunicacion entre dos o
mas personas distantes.

7.6 AMENAZAS NATURALES.

Se trata de fenémenos provocados por fuerzas naturales
y que por su accionar generan potenciales riesgos al atractivo,
para su clasificacion se desglosa el siguiente listado:

» Erupciones volcanicas.- Explosiones o emanaciones de
lava, ceniza y gases toxicos desde el interior de la tierra a
través de los volcanes.

= Movimientosdemasas/deslizamientos.-Secaracterizan
porlos movimientos de descensoterrestresinfluenciados
por la gravedad. En esta categoria se encuentran los
derrumbes, hundimientos, deslizamientos, avalanchas.
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» Marejadas.- Movimiento agitado del mar. Se caracteriza
por el aumento del nivel de las aguas marinas en algunos
metros mas de lo normal.

» Inundaciones.- Presencia de grandes cantidades de
agua, en general, provocado por fuertes lluvias que el
suelo no puede absorber.

Otros. Si las amenazas son diferentes a las antes
mencionadas (sequia, helada, ciclones tropicales, lluvias
torrenciales, vientos intensos, descargas eléctricas,
tormentas de nieve, granizo, tornados, trombas lacustres,
temperaturas extremas, tormentas de arena, etc).

7.6.1 ¢El atractivo cuenta con un plan de contingencia en
caso de catastrofes naturales?

Hace referencia a la existencia de un plan de contingencia
en caso de catastrofes naturales; se debera anexar el
documento en formato pdf y se registrara el nombre del
documento, institucién y ano de elaboracion.

Ceibos. Manabi, Ecuador.



L
ATRACTIVOS TURISTICOS Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos

8. POLITICAS Y REGULACIONES.

Hace referenciaalaidentificacion sielatractivoturisticose  existentes para la ejecucion de las actividades practicadas
encuentraincluido dentro de los planes de desarrollo turistico  en el atractivo. Sera necesario anexar los documentos
locales. Ademas se determina las normas vy ordenanzas correspondientes de acuerdo a la seleccion en formato pdf.

8. POLITICAS Y REGULACIONES ss [] o st [
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl D NO Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? S| NO D Especifique:

El atractivo se encuentra dentro de la planificacion del GAD y se considera las normas y plan de manejo del &rea protegida.

c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO D Especifique:

Forma parte de los atractivos que pertenecen al area protegida de la provincia de Galdpagos y que es manejada por la Direccion del Parque Nacional Galapagos mediante el SIMAVIS.

d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO D Especifique:

Se aplica el Plan de Manejo del Area Protegida y ordenanzas municipales.

Observaciones: EI GAD se encuentra en proceso de elaboracion del Plan de Desarrollo Turistico Territorial, cuenta con un Plan Estratégico de Desarrollo Turistico.
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9. ACTIVIDADES QUE SE
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO

Las actividades que se practican en el atractivo estan
relacionadas para el caso de los atractivos naturales con
aquellas concernientes a turismo de aventura en la mayoria
de casos; para los atractivos culturales las actividades
consideradas estan en funcion de caracteristicas tangibles e
intangibles.

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M).

9.1.1 En el agua (M).

a. Buceo. Modalidad turistica de aventura, por medio de la
que el ser humano se sumerge en cuerpos de agua, ya sea
el mar, un lago, un rio, una cantera inundada o una piscina,
con el fin de desarrollar una modalidad comercial, profesional,
recreativa, de investigacion cientifica o militar con o sin ayuda
de equipos especiales.

b. Kayak de Mar. Modalidad turistica de aventura que abarca
la navegacion en el mar, mediante el uso de kayak, sin otro
medio de propulsion y control de la embarcacion que el
generado por los mismos navegantes con el empleo de
remos.

c. Kayak lacustre. Modalidad turistica de aventura que abarca
la navegacion en el lago o laguna, mediante el uso de kayak,

Buceo. Islas Galapagos, Ecuador.
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sin otro medio de propulsion vy control de la embarcacion que
el generado por los mismos navegantes con el empleo de
remos.

d. Kayak de Rio. Modalidad turistica de aventura que abarca
la navegacion en rios o ambientes lacustres, mediante el
uso de kayak, sin otro medio de propulsion y control de la
embarcacion que el generado por los mismos navegantes con
el empleo de remos.

e. Surf. Modalidad turistico de aventura que consiste en
dejarse llevar de pie sobre una tabla que es arrastrada a gran
velocidad por una ola que rompe. La tabla suele pesar unos
diez kilos y tiene un largo aproximado de dos metros y medio.

f. Kite Surf. Modalidad turistica que consiste en deslizarse en
elagua, se navega sobre unatablaestando el piloto conectado
a una cometa (Kite) propulsada por la fuerza del viento. Esta
combinacion permite alcanzar grandes velocidades y realizar
saltos vistosos.

g. Rafting. Modalidad turistica de aventura que consiste en
navegar rios de aguas blancas en una balsa inflable tipo "raft",
sin otro medio de propulsion y control de la embarcacion que
el generado por los mismos navegantes con el empleo de
remos.

h. Snorkel. Modalidad turistica de aventura por medio de la
que el ser humano se sumerge en cuerpos de agua, ya sea el

mar, un lago, un rio, una cantera inundada o una piscina, con
la ayuda de un tubo respirador.

i. Tubing. Modalidad turistica de aventura que consiste
en navegar en la corriente de un rio en una embarcacion
compuesta de piezas de toroidal de caucho, mas conocidas
como tubos.

j- Regata. Consiste en una competencia deportiva de
velocidad, o una carrera entre embarcaciones a vela o aremo.
Estas competencias se realizan en mar abierto o en aguas
tranquilas (rios, lagos, embalses, entre otros, etc.).

k. Paseo en panga. Consiste en realizar recorridos
de esparcimiento en lagos, lagunas vy rios utilizados
mayoritariamente en la Amazonia.

. Paseo en bote. Consiste en realizar recorridos de
esparcimiento en lagos, lagunas, rios y mar en este tipo de
transportacion.

m. Paseo en lancha. Consiste en realizar recorridos de
esparcimiento en lagos, lagunas, rios y mar en este tipo de
transportacion.

n. Paseo en moto acuatica. Consiste en un tipo de
embarcacion ligera con un sistema de conduccion similar al
de una motocicleta convencional, estos paseos se dan en el
mar 0 ambientes lacustres.
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o. Parasailing o Paravelismo. Modalidad recreacional en
la cual una persona es sujetada a la parte trasera de una
embarcacion motorizada mientras esta conectadoa travésde
un arnés a un paracaidas especialmente disenado para esta
modalidad. Cuando la embarcacién motorizada acelerada, el
paravelista comienza a ascender en el aire y no tiene control
sobre el paracaidas.

p.- Esqui acuatico. Modalidad recreacional en la que una
persona es desplazada sobre esquis sobre el agua, sujetando
un cabo de arrastre, a la parte trasera de una embarcacion
motorizada que a gran potencia guiara a la persona a realizar
un recorrido. La persona puede realizar maniobras sobre
uno o dos esquis y debe contar con su respectivo chaleco
salvavidas.

g. Banana. Modalidad recreacional donde varias personas
sentadas en una boya flotante en forma de banana, la cual es
sujetada a la parte trasera de una embarcacion motorizada,
la que guia a la banana flotante u a sus pasajeros con su
respectivo chaleco salvavidas a realizar un recorrido a
grandes velocidades. EI movimiento turbulento generado por
los pasajeros provoca que ocasionalmente la banana flotante
se voltee y caigan todos los pasajeros al agua, sin embargo si
el cliente prefiere un recorrido moderado la banana flotante
puede no virarse.

r. Boya. Modalidad recreacional donde varias personas
sentadas en una boya sujeta a la parte trasera de una

embarcacion motorizada, la que guiaalaboyay sus pasajeros
quienes deben contar con su respectivo chaleco salvavidas a
realizar un recorrido a grandes velocidades. El movimiento
turbulento generado por los pasajeros provoca que la boya
se voltee y caigan todos los pasajeros al agua.

s. Pesca deportiva. Modalidad relacionada al ambito de la
pesca, estaserealizaanivel personal o en equipo de personas
por ocio o competencia. Hay diversas técnicas para realizarla
y también existen competencias que pueden ser realizadas
en rios, lagunas, orilla del mar y mar abierto.

Otro. De existir otra actividad relacionada, se debe escoger
esta opcion y especificar el tipo de actividad que se practica.

9.1.2 En el aire (M).

a. Alas Delta. Es una modalidad turistica de aventura que
planea y realiza vuelos en el aire mediante el uso de un
mecanismo construido sin motor.

b. Canopy. Modalidad turistica de aventura cuyo objetivo
es deslizarse sobre el dosel del bosque o entre las copas
de arboles, barrancos vy estructuras con plataformas
intermedias, empleando poleas, arneses y un sistema de
control (velocidad vy control del cuerpo), sobre un sistema de
cables, sujeto entre puntos fijos, elevado en todo el trayecto
con respecto al nivel del suelo y con un desnivel suficiente
para que las poleas se deslicen por gravedad.
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c. Parapente. Modalidad turistica de aventura que utiliza un
planeador aerodinamico, ultra liviano v flexible que utiliza la
fuerza de traccion humana para despegar y aterrizar. Si esta
disenado para volar con una sola persona es monoplaza y
para dos personas es biplaza.

d. Otro. De existir otra actividad relacionada, se debe escoger
esta opcion y especificar el tipo de actividad que se practica.

9.1.3 En la superficie terrestre (M).

a.Montanismo. Serefiere alascenso de montanasy volcanes,
se necesita tener un amplio domino de técnicas particulares
y equipo especializado. Lo que sobresale es el terreno que
cuenta con hielo y nieve.

b. Escalada. La escalada se practica subiendo por paredes
rocosas naturales o artificiales. Existen dos modalidades de
ascenso: la escalada libre y escalada con cuerda.

c. Senderismo. Modalidad turistico de aventura cuyo fin es
recorrer o visitar un terreno de condiciones geograficas v
meteorologicas diversas que puede requerir el uso de equipo
especializado de montana con o sin pernoctacion.

d. Cicloturismo. Modalidad turistica de aventura que consiste
en el recorrido de un area urbana, rural o ambiente natural
en bicicleta, generalmente por caminos o senderos rasticos
a campo traviesa.

e. Canyoning. Modalidad turistica de aventura cuyo fin es el
descenso de canones, cascadas y cursos de agua, de diverso
nivel de dificultad y compromiso, mediante el uso de técnicas
de escalada tales como rapel, cruces con cuerda, anclajes vy
aseguramiento bajo caidas de agua.

f. Exploracion de cuevas. Modalidad turistica de aventura
cuyo objeto es la exploracion y estudio de cuevas y cavidades
subterraneas.

g. Actividades recreativas. Son acciones que permiten que el
turista se entretenga o divierta (esparcimiento) como juegos
de mesa, juegos tradicionales u otros.

h. Cabalgata. Modalidad turistica de aventura que utiliza
caballos para acceder a zonas preferentemente agrestes por
medio de senderos o rutas identificadas.

i. Caminata. La caminata consiste en recorrer a pie unaregion,
conociendo de cerca areas naturales, ya sea a campo traviesa
o alo largo de veredas (trekking).

j. Camping. Consiste en acampar en lugares al aire libre,
acondicionado para que acampen en él.

k. Picnic. Consiste en una excursién que se hace para comer o
merendar sentados en el campo o al aire libre.

l. Observacion de flora y fauna. El turista puede observar a
los animales v vegetacion en su habitat natural.
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m. Observacién de astros. Consiste en la observacion de
objetos astronémicos de gran interés con la ayuda de un

telescopio.

Otro. De existir otra actividad relacionada, se debe escoger
esta opcidn y especificar el tipo de actividad que se practicay
esté relacionada con el elemento tierra.

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)

si no []

sn [

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

p. Esqui acuatico

D q. Banana flotante

r. Boya

a. Buceo D b. Kayak de mar c. Kayak lacustre D d. Kayak de Rio D e. Surf

f. Kite surf D g. Rafting D h. Snorkel i. Tubing D j. Regata D

k. Paseo en panga D |. Paseo en bote D m. Paseo en lancha D n Pf'ag.eo en moto D o. Parasailing D
acudtica

s. Pesa deportiva D Otro .

Natacion

Observaciones:

texto

9.1.2 En el Aire (M)

[l

a. Alas Delta

D b. Canopy

D c. Parapente

O

d Otro D texto

Observaciones:

N/A

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) D

a. Montafiismo

D b. Escalada

D c. Senderismo

d. Cicloturismo D e. Canyoning

f. Exploracién de cuevas

g. Actividades
Recreativas

h. Cabalgata

D i. Caminata j. Camping

[J| O

k. Picnic

|. Observacion de flora 'y
fauna

m. Observacion de astros D n. Otro

D texto

Observaciones:

texto




86 = 3
ATRACTIVOS TURISTICOS

Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos

9.2 MANIFESTACIONES CULTURALES (U).

Se tomara atencion Gnicamente a todos aquellos
atractivos que sean de indole cultural tangibles o intangibles.

a. Recorridos Guiados/Autoguiados. Son aquellos que
cuentan tanto con personal especializado en guianza
como con senalética estratégica que permite un recorrido
auténomo dentro del atractivo por parte del visitante.

b. Exposiciones Tematicas Permanentes, Temporales vy
Eventuales. Son muestras con tematicas especificas o
variadas (colecciones de artes en sus diversas expresiones),
que se presentan de una manera fija por temporada (tienen
calendario o agenda definida) o eventualmente.

c. Exhibicion de Piezas, Muestras, Obras, etc. Originales.
Este punto se relaciona con la presencia de aquellos objetos
historico — culturales originales (vestigios arqueolégicos,
armas, pinturas, esculturas, escritos u otra clase de objetos)
que se encuentren en exhibicion.

d. Presentaciones o Representaciones en vivo. Se refiere a
la adaptacion de las expresiones culturales de un atractivo a
través de espectaculos en vivo.

e. Muestras Audiovisuales. Este item se relaciona cuando
un sitio posee equipamiento audiovisual que facilite o
complemente la interpretaciéon de los elementos que

conforman el atractivo o su tematica.

f. Actividades Vivenciales y /o Lidicas. En el primer caso se
trata de aquellas acciones relacionadas con la vinculacion
de los visitantes con objetos u personas en las actividades
propias (cotidianas) que se practican en el atractivo por
tematica. En el segundo caso son aquellas actividades que
a través de acciones recreativas pero a la vez educativas,
permiten el empoderamiento del concepto o proposito de
un atractivo por medio de la puesta en practica de la teoria
desarrollada.

g. Fotografia. Relacionada con los espacios en los que
un visitante puede realizar tomas o captar imagenes del
atractivo (registro fotografico de los elementos internos
de un espacio cultural). Es decir no es prohibido el uso de
camaras de videos, fotograficas, etc.

h. Participacion en talleres artisticos. Recorrido v
participacion en talleres que reflejan procesos segln
tematica.

i. Participacion en talleres artesanales. Recorrido v
participacion en talleres que reflejan procesos segln
tematica.

j. Degustacion de platos tradicionales. Relacionada con la
degustacion de gastronomia tipica del atractivo en mencion.
k. Compra de artesanias. Relacionada a la compra de objetos
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elaborados por artesanos.

l. Participacion de la fiesta. Relacionada con la participacion
activa del visitante en la celebracion en proceso de registro.

m. Convivencia. Se refiere al involucramiento vy participacion
del visitante en las actividades desarrolladas por los
lugarenos.

n. Medicina ancestral. Relacionada con actividades que
permiten al visitante participar de experiencias de tipo
espiritual y medicina natural realizado por un shaman.

Otro.- En caso de contar con otro tipo de actividades que no
estuviesen detalladas en los puntos anteriores, especificarlas
dentro de este espacio.

9.2.1 Tangibles e intangibles D

a. Recorridos guiados D b. Recorrido autoguiados

D c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos

D d. Visita a talleres artesanales

D i. Participacion en talleres artesanales

e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales

y eventuales originales.

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc.,

D i. Actividades vivenciales y/o ludicas

g. Presentaciones o representaciones en vivo D h. Muestras audiovisuales

D g. Fotografia

j- Degustacion de platos tradicionales

D | Participacion de la celebracion

N T

D m. Compra de artesanias

n. Convivencia D 0. Medicina ancestral

D Otro D texto

Observaciones: texto
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Feria Internacional de Turismo. Madrid, Espana.

10. PROMOCION Y
COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO.

Hace referencia a los medios que se utilizan para difundir,
promaocionar y comercializar el atractivo turistico.

10.1 MEDIOS DE PROMOCION DEL ATRACTIVO (M).

Para esta seccion seleccionar las opciones de la lista v
detallar la informacion requerida.

a. Pagina Web. Cuando el atractivo sea promocionado
mediante un dominio de la red especifico.

b. Red Social. Cuando se utilice alguna red social (Facebook,
Twitter, Instagram, etc.) para su promocion.

c. Revista especializada. Cuando el atractivo sea promocionado
mediante publicaciones en guias o revistas especializadas.

d. Material POP (punto de compra). Cualquier objeto o
elemento que contenga el logo o emblema que represente
una marca, empresa u organizacion para conocimiento de un
determinado publico.

e. Oficina de Informacién Turistica. Cuando exista un punto o
stand especifico para brindar informacion relacionada con el
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atractivo en mencion. promocionado mediante ferias y eventos turisticos ya sean a
nivel nacional o internacional.

f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa). Son todos

aquellos medios disponibles que mediante anuncios pagados  Otro. Cuando exista otra manera de promocionar el

promaocionan el atractivo turistico. atractivo que no corresponda a ninguna de las anteriores; se
especificara cual es el medio de promocion utilizado.

g. Asistencia a ferias turisticas. Cuando el atractivo es

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s vo [ so [

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

El canton no cuenta con un plan de promocion sin embargo los atractivos

- L. . ) i . del canton se promocionan en las ferias de turismo nacionales e
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl D NO Especifique: | . cionaies a travée del Mintr y del material promocional, redes
sociales del Mintur:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl NO D
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

L. https://www.galapagos.gob.ec

a. Pagina WEB URL: www.gadsantacruz.gob.ec Semestral
. https://twitter.com/GalapagosMintur .
b. Red Social Nombre: https://twitter.com/parquegalapago Trimestral
c. Revistas Especializadas Nombre: texto Ninguna
d. Material POP Nombre: Triptico de la isla Santa Cruz Anual
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: De las oficinas de la Coordinacién Zonal Insular Anual
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre: Ferias de Turismo como la FITE Anual
h. Otro Nombre: texto Ninguna
. A pesar que el GAD no cuenta con un plan de promocion turistica cantonal realiza varios esfuerzos por promocional al cantén a través de la participacion en
Observaciones:

ferias de turismo, material POP, congresos etc.
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10.2 EL ATRACTIVO FORMA PARTE DE UNA OFERTA
ESTABLECIDA (PAQUETE TURISTICO).

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl NO 0 Especifique: -ESerp;cleeradse dzleatL;:r]ifsegzde =
Observaciones: Es parte de la oferta establecida por las agencias de viaje
Se identificara si el atractivo forma parte de una oferta 11. REGISTRO DE VISITANTES Y

oficial por parte del administrador. AFLUENCIA (M)

Hace referencia a la informacion y estadisticas de
visitantes, temporalidad de visita y procedencia del visitante.
De existir datos estadisticos no se llenara el espacio
correspondiente a “informante clave”. Caso contrario se
debera registrar los datos dados por el informante clave.

En caso de disponer un sistema de registro de visitantes
(estadisticas de visitacion).

El sistema de registro puede ser en fisico (papel) o
digital, detallando los anos de registro. Ademas, se debera
seleccionar la frecuencia de los mismos.

Con base a la recopilacion de informacion estadistica, se
registraran los meses de mayor v menor afluencia con sus
respectivos datos numéricos. Se describiran para el caso de
turistas nacionales las tres ciudades principales de origen v
para el caso de turistas extranjeros los tres paises principales
de origen.

Control Sur, Parque Nacional Cotopaxi. Cotopaxi, Ecuador.
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11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI NO D s/l D
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos

a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? SI NO I:l Tipo: Digital I:l Papel Afios de registro No se dispone

b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S| NO D Frecuencia de los reportes: Anual

c. Temporalidad de visita al atractivo

Q
Alta (meses) D = Diciembre, Enero, Febrero, Marzo, Abril, Mayo, Junio, Julio, Agosto % E 26974.4
s 55
. a8 ) : EG
Baja (meses) D a Septiembre, Octubre, Noviembre 2= 11562.6
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Nacionales 0 12402 Extranjeros 0 10531
Ciudades de origen Locales 0 15609 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

No se dispone de datos tan finos, los datos que hemos considerado son levantados por la DPNG y analizados por el Observatorio de Turismo. (afio 2016). En el caso de

Observaciones: turistas nacionales estan considerados de todas las ciudades del pais. En el caso de turistas extrajeros corresponde a todos los pais que visitan las islas.

De seleccionar no al literal a. pasar al numeral 11.2 de la Es necesario colocar datos referentes al informante clave
misma seccion. de acuerdo a la siguiente estructura:

En caso de no disponer un sistema de registro de visitantes = Nombre del informante clave: nombre vy apellido del
(informante clave). informante clave.
» Nombre institucion a la que pertenece.
Para completar la informacién, de no contar con datos = Cargo que desempena en la institucion.
estadisticos se remitira a un informante clave, quién
proporcione la informacién requerida.
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11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave D
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita D Demanda segun frecuencia de visita D
. Fines de . . ) . .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente Estacional Esporadica Inexistente
Observaciones:

12. RECURSO HUMANO

Hace referencia al talento humano profesionalizado o
capacitado con el que cuenta el atractivo para su manejo
adecuado.

Se registrara: nimero de personas responsables de la
administracion y operacion del atractivo, nimero de personas
especializadas en turismo, nimero de personas con nivel de
instruccion ya sea primaria, secundaria, tercer nivel, cuarto
nivel u otro, nimero de personas capacitadas por tematicay
nimero de personas que manejen algln tipo de idioma.

Recurso Humano, Ministerio de Turismo. Quito, Ecuador.
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12. RECURSO HUMANO sl vo [] s [
a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 12 |d. Numero de personas especializadas en turismo 3
e. Numero de personas con nivel de . . . - . g. Nimero de personas que manejan algin de .
instruccion (M): f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) Idiomas (M)
Primaria 1 Secundaria 8 Primeros Auxilios 6 Hospitalidad Inglés 5 Aleman 0
Tercer Nivel 3 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 7 Guianza Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto discapacidades 0 Otro Chino 0 Otro texto
Observaciones: Adicional los guardaparques han recibido curso de Incendios forestales.

Ruinas de Ingapirca. Canar, Ecuador.

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

El formato debe considerar la siguiente secuencia:

»  Ubicacion geografica

» (aracteristicas predominantes del atractivo
» Facilidades turisticas existentes

»  Principales actividades que se realizan.

Se sintetizara la informacion relacionada con el atractivo
con un maximo de 500 caracteres, tomando como base la
informacion de la ficha seccion 3.Caracteristicas del atractivo.
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El sitio de visita El Garrapatero se encuentra en la costa sureste de la Isla Santa Cruz. Puede ingresar a este sector tanto por via terrestre como por via maritima. A mas de ser utilizado
con un lugar de visita para los turistas que llegan a Galapagos, es también usado por la comunidad como un sitio para realizar actividades de esparcimiento. Se puede observar una gran
cantidad de especies de aves, entre las que destacan los pinzones de Darwin y flamencos respectivamente.

14. ANEXOS

Se requiere de un archivo fotografico (2 fotografias en alta =  Archivo Fotografico. En formato JPEG de alta resolucion,
definicién) v la imagen de la ubicacién del atractivo en el con camara de al menos 8 megapixeles e incluir la fuente
territorio. y ano. Se sugiere que las tomas sean realizadas en horas

de la manana.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Foto #2

Fuente: Coordinacion Zonal Insular, MINTUR (foto #2 Candida Pilla, Guia Especializado de Patrimonio Turistico)
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Lafotografiacrea imaginarios turisticos que se establecen
a través del uso y la difusion. La imagen debe transmitirse de
manera clara y directa para que siembre el deseo de viajar.
Debe ser actualizada continuamente para adaptarse a las
nuevas demandas y modas turisticas.

c. Ubicacion grafica del atractivo.

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com/maps/place/0%C2%B041'38.9%225+90%C2%B013'16.1%22W/@-0.69413,-90.22115,17z/data=!3m1!4b1!4m5!3m4!150x0:0x0!8m2!3d-0.6941314d-90.22115
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Para ingresar la informacién grafica correspondiente, se
recomienda la utilizacién de la herramienta Google Earth
0 herramientas de ubicacion espacial libres que permitan
identificar de manera 6ptima el atractivo en el territorio,
OBLIGATORIAMENTE colocar la fuente.

Finalmente se estableceran las firmas de responsabilidad
de quienes participaron en la elaboracién de la ficha (GAD), la
validacion por la Coordinacién Zonal Mintur y la aprobacion
por matriz Mintur.

Todos los campos son obligatorios.

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre ALBAN VERONICA Apellido y Nombre ANDREA ROMERO Apellido y Nombre
Institucion COORDINACION ZONAL |, .. COORDINACION ZONAL |, .
stiuclo INSULAR stiucio INSULAR stiucio
Carno TECNICO DESARROLLO [ COORDINADORAZONAL |,
g TURISTICO g INSULAR g

Correo Electrénico

veronica.alban@turismo.gob.ec

Correo Electrénico

andrea.romero@turismo.gob.ec

Correo Electrénico

Teléfono 52527 135. Ext. 2504 Teléfono 52527 135. Ext. 2501 Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 27 DE NOVIEMBRE DE 2017  [Fecha 30 DE NOVIEMBRE DE 2017  [Fecha
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A continuacion, se presenta la ficha metodolégica completa, la cual debera ser utilizada para el levantamiento de
informacion en campo.

B. Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

#N/A | #N/A | #N/A | #N/A | #N/A | #N/A 0 0 #N/A | #N/A | #N/A | #N/A 0 0 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administrador:  texto d. Cargo que ocupa: texto
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e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electrénico: texto

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas D
a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitacién Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) D
a. Cultura D b. Naturaleza D c. Aventura D
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico D
a. Pristino D b. Primitivo D c. Rustico Natural D d. Rural D e. Urbano D
3.4 Ingreso al atractivo (U) D
b. Horario de Atencion c. Atencion

a. Tipo de Ingreso

Fines de semana y
feriados

Libre D 0:00 0:00 D D D D texto
Restringido D 0:00 0:00 D D D D texto
Pagado D 0:00 0:00 D D D D texto

Ingreso Salida Todos los dias Solo dias habiles Otro Especificar

. . . . Dinero Depdsito . -
d. Maneja un sistema de reservas: D P — Efectivo D Electrénico D Bancario D Tarjeta de Débito D
Pago:
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Y Tarjeta de Crédito D Transferencia Bancaria D Cheque D
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: texto
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl D NO D S/ D

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): texto
o e e SOy O T S ® oo e O CMERG L  ing
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden D 0 0 0 texto
a. SHS (M) D
b. Segundo orden D 0 0 0 texto
c. Tercer orden D 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Maritimo D P“:gi;x::”e texto Puenﬂég'\gz:"e de texto
b. Acuético (U) D Lacustre D P“:gi;xs:”e texto % Puenﬂég'\gz:"e de texto %
Fluvial D P“:gi;xs:”e texto Puenﬂég"gﬁ"e de texto
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) D ‘ Nacional: D Internacional: D
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) D

a. Bus D b. Buseta D c. Transporte 4x4 D d. Taxi D e. Moto taxi D f. Teleférico D
g. Lancha D h. Bote D i. Barco D j. Canoa D k. Avién D I. Avioneta D

m. Helicéptero D n. Otro D Especifique

Observaciones: texto
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4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) D
c. Frecuencia
8. el (?e‘ B EeRrEEle © ERTHREn qS b. Estacion / terminal © © © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio © = S 2
s &z g
e & s i
texto texto D D D D texto
texto texto D D D D texto
texto texto D D D D texto
texto texto D D D D texto
texto texto D D D D texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) D
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad . . . . d.Noes

General Fisica Visual Auditiva D Discapacidad Intelectual o Psicosocial D accesible D

Observaciones: texto
4.5 Senalizacion D
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo D Estado (U) ‘ Bueno D Regular D Malo D

Observaciones: texto
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl D NO D s D
5.1 Planta turistica (M) |

a. En el Atractivo D b. En la ciudad o poblado cercano D
S Establecimientos Numero de Numero de S Establecimiento Numero de Numero de
EClami=nio D registrados Habitaciones Plazas PAGIETIIED D s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel 0 0 0 Hotel 0 0 0
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosteria 0 0 0 Hosteria 0 0 0

Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica

ojgoogoooo
Ojgooooooo

Lodge Lodge
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0

Observaciones: texto Observaciones: texto

" . Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Numero de Namero de
Alimentos y bebidas . . N

registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes D 0 0 0 Restaurantes D 0 0 0
Cafeterias D 0 0 0 Cafeterias D 0 0 0
Bares D 0 0 0 Bares D 0 0 0
Fuentes de soda D 0 0 0 Fuentes de soda D 0 0 0

Observaciones: texto Observaciones: texto

Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados

Internacionales 0 Internacionales

U

Mayoristas D 0 Mayoristas
d
O

Oooiag

Operadoras 0 Operadoras

Observaciones: texto Observaciones: texto
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o . Nacional a . Nacional
Guia Local Nacional i Cultura 0 Guia Local Nacional R Cultura 0

D 0 0 0 ‘ Aventura 0 D 0 0 0 Aventura 0

Observaciones: texto Observaciones: texto

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo

Accesibilidad Estado (U)

Categoria (M) Tipo (M) universal

Cantidad Coordenadas Administrador

Punto de Informacién 0 0 texto

I-Tur 0 0 texto

a. De apoyo a la gestion

turistica 0 0 fexto

Centro de interpretacion

D Centro de facilitacion turistica 0 0 texto

Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto

Garitas de guardiania 0 0 texto

Miradores texto
b. De observacion y
vigilancia . .
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
Torres de  vigilancia ar:
D . 9 para 0 0 texto
salvavidas
Senderos 0 0 texto
X Estaciones de sombra y descanso 0 0 texto
c. De recorrido y
descanso R
Areas de acampar 0 0 texto
D Refugio de alta montafia 0 0 texto
Baterias sanitarias 0 0 texto
d. De servicio
Estacionamientos 0 0 texto

[ o o o o o o

O oooooooooooooaoim
O|0|0|0|0|0/00o0o0o0o0oogoiopr
O Ooooooooooooooar
0 o o o o o o

e. Otros D 0 0 texto
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Observaciones: texto
5.3 Compl ios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo D b. En la ciudad o poblado cercano D
Alquiler y venta de equipo D Venta de artesanias y D Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y D
especializado merchandising especializado merchandising

Casa de cambio D Cajero automatico D Otro D Casa de cambio D Cajero automatico D Otro D

Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl D NO D S D
6.1 Atractivo (U) D
a. Conservado D b. Alterado D c. En proceso de deterioro D d. Deteriorado D
Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
L a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosion D ganaderas D b. Actividades forestales D mineria D
b. Humedad D d. Actividades industriales D e. Negligencia / abandono D f. Huaquearia D
c. Desastres naturales D g. Conflicto de tenencia D 2;(5;;:;2:”% deusoy D i. Falta de mantenimiento D
d. Flora/Fauna D j. Contaminacion del ambiente D k. Generacion de residuos D I. Expansion urbana D
e. Clima D m. Conflicto politico / social D n. Desarrollo industrial / comercial D 0. Vandalismo D
Otro D Especifique:  texto
Observaciones: texto
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6.2 Entorno (U)

O
O

a. Conservado

b. Alterado

O

c. En proceso de deterioro

O

d. Deteriorado

O

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion

a. Actividades agricolas y
ganaderas

b. Actividades forestales

c. Actividades extractivas /
mineria

b. Humedad

d. Actividades industriales

e. Negligencia / abandono

f. Huaquearia

c. Desastres naturales

g. Conflicto de tenencia

h. Condiciones de uso y
exposicion

i. Falta de mantenimiento

d. Flora/Fauna

j. Contaminacién del ambiente

k. Generacion de residuos

|. Expansion urbana

ojgioonog

O
O
O
O
O

ojgoong

Ooooooo

e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique:  texto
Observaciones: texto
6.3.D ia del esp turistico iado al atracti D
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto s«le(::(r:ahsi;:: texto c. Alcance: texto
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s [1 ~w [ s 4

7.1 Servicios Basicos

O

a. En el atractivo

O

b. En la ciudad o poblado mas cercano

O

Agua: D Agua D
Especifique:  texto Especifique: texto

Energia eléctrica: D Energia eléctrica D
Especifique:  texto Especifique:  texto

Saneamiento:

O

O

Saneamiento:
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Especifique:  texto Especifique:  texto
Disposicion de desechos D Disposicion de desechos D
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: texto
7.2 Seialética en el atractivo D
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto D D D
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto D D D
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto D D D
R Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto D D D
HHEIEE Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto D D D
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto D D D
Totems de sitio 0 0 0 texto D D D
Totems direccionales 0 0 0 texto D D D
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto D D D
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto D D D
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto D D D
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto D D D
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto D D D
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto D D D
En &reas
naturales
D Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto D D D
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto D D D
Panel informativo de direccionamiento hacia
. L - 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto D D D
Tétem de sitio 0 0 0 texto D D D
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto D D D
Letreros . B L
informativos | P& informacion botanica 0 0 0 texto D D D
D Normativos de concienciacién 0 0 0 texto D D D
Sefialética
interna de
sejuridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto D D D
Otros D texto
Observaciones: texto




. =107
Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacidn de Espacios Turisticos ATRACTIVOS TURISTICOS

7.3 Salud (mas cercano) (M) D
a. En el atractivo D b. En la ciudad o poblado mas cercano D
Hospital o Clinica D 0 Hospital o Clinica D 0
Puesto / Centro de salud D 0 Puesto / Centro de salud D 0
0 N E
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
8 H &
Botiquin de primeros D 0 Botiquin de primeros D o
auxilios auxilios
Otros D 0 Otros D 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada D texto
b. Policia nacional D o [texto
z
|53
c. Policia metropolitana / Municipal D O [texto
d. Otra D texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) D
a. En el atractivo D b. En la ciudad o poblado mas cercano D
Telefonia (M) D Conexion a internet (M) D Telefonia (M) D Conexion a internet (M) D
Fija D Linea telefonica D Fibra ptica D Fija D Linea telefénica D Fibra optica D
Movil [ [seteie ] Redes inatambricas O [movi [ |setie ] Redes inatambricas O
Satelital O Telefonia movil [ [sateta O Telefonia movil O
Observaciones: texto
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Radio portati (U) O
De uso exclusivo para el visitante D De uso exclusivo para comunicacion interna D De uso exclusivo en caso de emergencia D
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) D
Deslaves D Sismos D Erupciones volcanicas D Incendios forestales D
Sequia D Inundaciones D Aguajes D Tsunami D
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elaboro el Nombre del Afo de
de catastrofes? documento. texto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES ss [1 w~w [ st
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S| D NO D Ao de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? S| D NO D Especifique:
texto
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl D NO D Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl D NO D Especifique:
texto
Observaciones: texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl EI NO D S EI

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) D

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo D b. Kayak de mar D c. Kayak lacustre D d. Kayak de Rio D e. Surf D

f. Kite surf D g. Rafting D h. Snorkel D i. Tubing D j. Regata D

k. Paseo en panga D |. Paseo en bote D m. Paseo en lancha D :CE:‘?:; en moto D o. Parasailing D

p. Esqui acuatico D g. Banana flotante D r. Boya D s. Pesca deportiva D Otro D texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta D b. Canopy D c. Parapente D d Otro D texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) D

a. Montafismo D b. Escalada D c. Senderismo D d. Cicloturismo D e. Canyoning D

f. Exploracién de cuevas geﬁf;i;::;ies D h. Cabalgata D i. Caminata D j. Camping D

k. Picnic If.aS::ervacién de floray D m. Observacion de astros D n. Otro D texto
Observaciones: texto
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2.1 Tangibles e intangibles D

a. Recorridos guiados D b. Recorrido autoguiados D c. Visita a talleres artisticos D
h. Participacion en talleres artisticos D d. Visita a talleres artesanales D i. Participacion en talleres artesanales D
e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., . . . . -

- i. Actividades vivenciales y/o ludicas
y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo D h. Muestras audiovisuales D g. Fotografia D
j. Degustacion de platos tradicionales D I. Participacion de la celebracion D m. Compra de artesanias D
n. Convivencia D o. Medicina ancestral D Otro D texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl D NO D s D

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl D NO D Especifique: texto
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Bl D NO D
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB D URL: texto Ninguna
b. Red Social D Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas D Nombre: texto Ninguna
d. Material POP D Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica D Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) D Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas D Nombre: texto Ninguna
h. Otro D Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
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10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl D NO D Especifique: texto
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s [ w~ [ s [
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos D
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? SI D NO D Tipo: Digital D Papel D Afios de registro 0
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl D NO D Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) D % texto S ,8 0
Baja (meses) D u% texto 2 5 0
d. Llegada de turistas
D Turista nacional Llegadas mensuales Total anual D Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave D
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita D Demanda segun frecuencia de visita D
Lunes a viernes 0 Zi:risa:: 0 Dias feriados 0 Permanente D Estacional D Esporadica D Inexistente D
Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO ss [1 ~ [ s [
a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo D 0 ‘d. Numero de personas especializadas en turismo D 0
e. Numero de personas con nivel de . . . g- Numero de personas que manejan algun de
instruccion (M): D f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) D Idiomas (M) D
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

texto

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: texto
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b. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: texto
I T
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién Institucion Institucion

Cargo Cargo Cargo

Correo Electrénico Correo Electronico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono

Firma Firma Firma

Fecha Fecha Fecha
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14.1 TIPOLOGIAS DE ESPACIALIZACION TURISTICA

14.1.1 Introduccion: El presente Anexo es un documento
complementario a la Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador
2017.

El espacio turistico entendido como (Boullén, 1986):

La consecuencia de /la presencia y distribucion territorial
de Jos atractivos turisticos gue, no debemos olvidar, son la
materia prima del turismo. Este elemento del patrimonio
turistico, mas la planta turistica, es suficiente para definir
el espacio turistico de cualguier parss.

Asi también, cuando un sistema de planificacion nacional
comienza a operar, lo primero que se debe hacer es definir
técnicamente su ambito de accién. Esta tarea consiste en
aplicar una serie de criterios técnicos para luego elaborar el
plan nacional de desarrollo turistico territorial considerando
los planes de otros sectores que son vinculantes al territorio
e integrarlos. De esta forma se coadyuva a la intervencion
integral en territorio.

El territorio como resultado de interacciones entre los
componentes socioculturales, econémicos y ambientales es
susceptible de manejarse a diferentes escalas de estudio y
analisis para una mejor gestion del destino.

Paralapresenteespacializacion turisticase haconsiderado
dos tipologias de espacio turistico, que responden a una
asociacion de atractivos en el territorio considerando su
categoria de clasificacion.

Las tipologias de espacio turistico se basan
conceptualmente en la Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador
2017, con las categorias de clasificacion: natural y cultural,
y las generalidades del area protegida de la Metodologia de
Gestion del Destino de Areas Naturales Protegidas 2015 del
Ministerio de Ambiente del Ecuador.

14.1.2 CONCEPTUALIZACION

Recurso Turistico: Es un elemento natural o cultural que
puede motivar el desplazamiento, pero no se encuentran
todavia incorporados en la dinamica turistica, ni cuenta con
ningln tipo de infraestructura de apoyo.
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Atractivo turistico: Resultado de un registro valorado
que, por sus atributos naturales, culturales y oportunidades
para la operacién constituyen parte del patrimonio turistico.
Es un elemento base para la gestion, planificacion, ejecucion
y evaluacion turistica del territorio.
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Sitio de visita: Unidad turistica conformada por uno o
varios atractivos turisticos de diferente categoria y jerarquia

en un territorio.
.
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Espacio turistico: Es la agrupacion de sitios de visita
convirtiendose en la unidad territorial base para la
planificacion turistica.
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14.1.3 TIPOLOGIAS DE ESPACIO TURISTICO

La tipologia de espacio turistico se genera en funcion
de la clasificacion de las categorias de atractivos turisticos
establecidas en la Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador
2017.

Los tipos de espacios turisticos se distinguen entre
naturales, culturales y mixtos.

Un espacio turistico natural tiene los siguientes niveles de
espacializacion:

SITIO DEVISITA / x
&

ATRACTIVO
TURISTICO
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Mientras que un espacio

turistico cultural tiene los

siguientes niveles de espacializacion:

\ ZONA

\ >= 10 Atractivos

. Uso de suelo
Infraestructura
Servicios bisico

. Vulnerabilidad y riesgos
Politicas y regulacién

\ AREA
\ 1, Usosuelo
. Planta turistica |

s infasstia /

CENTRO
1. Usosuelo

. Planta turistica
——J

,.
o

Corredor
turistico

o

ra

Finalmente, un espacio turistico

mixto es aquel que

dentro de su delimitacion incorpora atractivos naturales,

culturales y planta turistica.

14.1.4 EJEMPLOS

SITIO DE VISITA P.N. COTOPAXI

ATRACTIVO
1. Volcan Cotopaxi

ATRACTIVO
7. Refugio José Ribas

2. Laguna de Limpiopungo

8. Laguna de Los Patos

CATEGORIA:

ATRACTIVO TURISTICO |Volcan Cotopaxl

ATURAL

SITIO DE VISITA Parque Nacional Cotopaxi

ESPACIO TURISTICO Cotopaxi

Fuente imagen: Imagen Google Earth 2010.

SITIO DE VISITA MALECON 2000

ATRACTIVO
1. Cine IMAX

ATRACTIVO
7. Barco Pirata Morgan

2. Buque Escuela Guayas

8. Jardines del Malecon

3. Cueva de los Bihos

9. Valle Condor Huayco

3. Hemiciclo de la Ronda

9. Plaza Civica

4. Laguna de Santo Domingo

10. Centro de Interpretacion
Mariscal Sucre

4. Centro Cultural Libertador
Simon Bolivar

10. Museo Antropologico
vy de Arte Contemporaneo

5. Tambopaxi

11. Pucara de Salitre

6. Laguna Cajas

5. Palacio de Cristal

11. La Perla

6. Torre Morisca

12. Plaza Olmedo
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ATRACTIVO TURISTICO |La Perla

SITIO DE VISITA Malecon 2000

ESPACIO TURISTICO Guayagull Centro

Fuente imagen: Imagen Google Earth 2010.

14.1.5 EJEMPLO DE TIPIFICACION DE ESPACIOS TURISTICOS

EN AMBIENTE SIG
Fase I: Identificacion de atractivos turisticos

= Espacializacion de los atractivos.

CATEGORIA: CULTURAL
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»  Asociacion de los atractivos (patrimonio natural, patrimonio
cultural, conectividad, cercania geogrdfica entre atractivos ).
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Fase II: Tipificacion de Espacios

« Zona Turistica

CATEGORIA A1 o Tl
I ; .-
& CULTURAL L-f"'_-'?g‘" 7
® NATURAL 5o e
£ [ CATASTRO TURISTICO GUAYAGUIL  NABAIJAL
a ¥3 ]
o B REDVIAL ‘;?““‘”“
& [ RED_CIUDADES_PATRIMONIALL
o B PANE

= 4 DIVISION CANTONAL

= [ WMSInformacion delnsttuto { |1 <
[ Modelo Digital del Terreno =

)=

® A sai
_1| CAMILO PONCE sz
.
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1 P
» ry; 08 %
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ar . PucARA
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Area Turistica
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Areas Turisticas:
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«  Centro Turistico
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14.1.6 BIBLIOGRAFIA
» MAE (2015). Metodologia de Gestion de Destinos de Areas Naturales Protegidas. Quito.

=  MINTUR (2007). Disefo del plan estratégico de desarrollo de turismo sostenible para Ecuador "PLANDETUR 2020".

» Navarro, D. (2015). Recursos turisticos vy atractivos turisticos: conceptualizacion, clasificacion y valoracion. Cuadernos de
turismo, ndm. 35, enero-junio 2015. Murcia.
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14.2 GLOSARIO DE TERMINOS

Accesibilidad

La accesibilidad es la cualidad de facil acceso para que cualquier persona, incluso aquellas
que tengan limitaciones en la movilidad, en la comunicacion o el entendimiento, pueda
llegar a un lugar, objeto o servicio.

Analisis Geografico

Es una técnica que permite el estudio integral del territorio, mediante la combinacién de
objetos y fenémenos del mundo real materializados en capas de informacion tematica
incorporadas dentro de un SIG para su organizacion y procesamiento segln criterios
preestablecidos con un fin especifico.
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Antropico
(del griego anthropikés ‘humano’ y este, a su vez, de anthropos ‘ser humano’). Causado
o provocado por la accion directa o indirecta del hombre.

Antropogénico

De origen griego antropo- (‘hombre’) y -igeno (este a través del latin —genus. Que
produce o es producido por el hombre.

Atractivos Turisticos

Resultado de un registro valorado que, por sus atributos naturales, culturales vy
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio turistico. Es un
elemento base parala gestion, planificacion, ejecucion y evaluacion turistica del territorio.

Bosque Primario

Bosque regenerado de manera natural, compuesto de especies nativas y en el que no
existen indicios evidentes de actividades humanas y donde los procesos ecoldgicos no
han sido alterados de manera significativa.
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Bosque Secundario

Bosque que se ha principalmente regenerado de manera natural después de una
importante perturbacion de origen natural o antrépico de la vegetacion forestal originaria.

Campamento turistico

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer el
servicio de hospedaje para pernoctar en tiendas de campana; dispone como minimo de
cuartos de bano y aseo compartidos cercanos al area de campamento, cuyos terrenos
estan debidamente delimitados y acondicionados para ofrecer actividades de recreacion

y descanso al aire libre. Dispone de facilidades exteriores para preparacion de comida y
descanso, ademas ofrece seguridad y sefalética interna en toda su area.

Casa de Huéspedes

Establecimiento de alojamiento turistico para hospedaje, que se ofrece en la vivienda
en donde reside el prestador del servicio; cuenta con habitaciones privadas con
cuartos de bano y aseo privado; puede prestar el servicio de alimentos y bebidas
(desayuno v/o cena) a sus huéspedes. Debe cumplir con los requisitos establecidos
en el presente Reglamento y su capacidad minima sera de dos y maxima de cuatro
habitaciones destinadas al alojamiento de los turistas, con un maximo de seis plazas por
establecimiento. Para nuevos establecimientos esta clasificacion no esta permitida en la
Provincia de Galapagos.
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Circuito Turistico

Son recorridos que se realizan en el interno de una ruta turistica, de manera lineal o
circular. Integra atractivos, productos y servicios que complementan la visita del turista
en un itinerario predeterminado, el cual implica siempre mas de dos lugares distintos de
pernoctacion.

Destino Turistico

Es un espacio geografico que se compone de atractivos, medios de accesibilidad, servicios
basicos y complementarios; asi como también del empoderamiento por parte de la
comunidad local para el desarrollo y posicionamiento de esta unidad territorial como un

sitio con vocacion turistica.

Hacienda Turistica

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer
el servicio de hospedaje en habitaciones privadas con cuarto de bano vy aseo privado,
localizadas dentro de parajes naturales o areas cercanas a centros poblados. Su
construccion puede tener valores patrimoniales, historicos, culturales y mantiene
actividades propias del campo como siembra, huerto organico, cabalgatas, actividades
culturales patrimoniales, vinculacién con la comunidad local, entre otras; permite el
disfrute en contacto directo con la naturaleza y presta servicio de alimentos vy bebidas,
sin perjuicio de proporcionar otros servicios complementarios. Debera contar con un
minimo de 5 habitaciones.
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Hostal

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer el
servicio de hospedaje en habitaciones privadas o compartidas con cuarto de bano y aseo
privado o compartido, segln su categoria, ocupando la totalidad de un edificio o parte
independiente del mismo; puede prestar el servicio de alimentos y bebidas (desayuno,
almuerzo y/o cena) a sus huéspedes, sin perjuicio de proporcionar otros servicios
complementarios. Debera contar con un minimo de 5 habitaciones.

C»=nox

Hosteria

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer el
servicio de hospedaje en habitaciones o cabanas privadas, con cuarto de bano y aseo
privado, que pueden formar bloques independientes, ocupando la totalidad de un
inmueble o parte independiente del mismo; presta el servicio de alimentos y bebidas, sin
perjuicio de proporcionar otros servicios complementarios. Cuenta con jardines, areas
verdes, zonas de recreacion y deportes. Debera contar con un minimo de 5 habitaciones.

Hotel

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer
servicio de hospedaje en habitaciones privadas con cuarto de bano y aseo privado,
ocupando la totalidad de un edificio o parte independiente del mismo, cuenta con el
servicio de alimentos y bebidas en un area definida como restaurante o cafeteria, segin
su categoria, sin perjuicio de proporcionar otros servicios complementarios. Debera
contar con minimo de 5 habitaciones. Para el servicio de hotel apartamento se debera
ofrecer el servicio de hospedaje en apartamentos que integren una unidad para este
uso exclusivo. Cada apartamento debe estar compuesto como minimo de los siguientes
ambientes: dormitorio, bano, sala de estar integrada con comedor y cocina equipada.
Facilita la renta y ocupacién de estancias largas.
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Lodge

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer el
servicio de hospedaje en habitaciones o cabanas privadas, con cuarto de bano y aseo
privado y/o compartido conforme a su categoria. Ubicado en entornos naturales en los
que se privilegia el paisaje. Utiliza materiales locales y disenos propios de la arquitectura
vernacula de la zona en la que se encuentre y mantiene la armonizacion con el ambiente.
Sirve de enclave para realizar excursiones organizadas, tales como observacion de
flora y fauna, culturas locales, caminatas por senderos, entre otros. Presta el servicio
de alimentos y bebidas sin perjuicio de proporcionar otros servicios complementarios.
Debera contar con un minimo de 5 habitaciones.

Pristino

Adjetivo que proviene del latin que significa de antes, de otro tiempo, primitivo.

Producto Turistico

Conjunto de multiples prestaciones tangibles e intangibles que se ofrecen a los turistas
dentro de un determinado territorio, con el objetivo de satisfacer una experiencia
turistica de acuerdo a sus necesidades.

Recurso Turistico

Es un elemento natural o cultural que puede motivar el desplazamiento, pero no se
encuentran todavia incorporados en la dinamica turistica, ni cuenta con ningdn tipo de
infraestructura de apoyo.
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Refugio

Establecimiento de alojamiento turistico que cuenta con instalaciones para ofrecer el
servicio de hospedaje en habitaciones privadas y/o compartidas, con cuarto de bano
y aseo privado y/o compartido; dispone de un area de estar, comedor y cocina y puede
proporcionar otros servicios complementarios. Se encuentra localizado generalmente
en montanas y en areas naturales protegidas, su finalidad es servir de proteccion a las
personas que realizan actividades de turismo activo.

Resort

Esuncomplejoturistico que cuenta coninstalaciones paraofrecerelservicio de hospedaje
en habitaciones privadas con cuarto de bafo y aseo privado, que tiene como proposito
principal ofrecer actividades de recreacion, diversion, deportivas y/o de descanso, en
el que se privilegia el entorno natural; posee diversas instalaciones, equipamiento y
variedad de servicios complementarios, ocupando la totalidad de un inmueble. Presta el
servicio de alimentos y bebidas en diferentes espacios adecuados para el efecto. Puede
estar ubicado en areas vacacionales o espacios naturales como montanas, playas,
bosques, lagunas, entre otros. Debera contar con un minimo de 5 habitaciones.

Riesgo

El riesgo entendido como la interaccion entre la amenaza y la vulnerabilidad con
consecuencias perjudiciales para un area determinada, tiene dos dimensiones, la primera
relacionada con la amenaza que impone el conocimiento del espacio geografico en toda
su complejidad, y la segunda relacionada a la vulnerabilidad que incluye la sumay cruce
de todos los elementos que lo componen (sociales, econdémicos, politicos vy culturales).
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Ruta Turistica

Es una herramienta de planificacion y desarrollo que consiste en un recorrido de un punto
A hasta un punto B, en el que se alinean atractivos turisticos con productos/actividades
V servicios.

Sistema de Informacion Geografico - SIG

Es un conjunto de hardware, software, recurso humano, que tiene como funcion la
adquisicion, almacenaje, procesamiento, transmision, distribucion y visualizacion de
objetos y fenémenos del mundo real, con el fin de resolver problemas, al servir de
soporte para la toma de decisiones y a procesos de planificacion.

14.2.1 BIBLIOGRAFIA

» RAE. Diccionario de la Real Academia de la Lengua = MINTUR (2007). Disefo del plan estratégico de desarrollo
Espanola. Consultado el 13 de septiembre de 2017 de turismo sostenible para Ecuador “PLANDETUR 2020".
Disponible en: http://www.asale.org/

=  MINTUR (2016). Reglamento de alojamiento turistico.

» FAO(2004). Actualizacion de la evaluacion de los recursos Acuerdo ministerial 24. Registro Oficial Suplemento 465
forestales mundiales a 2005. Términos y definiciones. de 24-marzo-2015. Ultima modificacion: 18-feb-2016.
Documento de trabajo 83/S. Roma

» COCEMFE (s.f). Observatorio de la accesibilidad.

» FAO (2010). Evaluacion de los recursos forestales Consultado el 13 de septiembre de 2017. Disponible
mundiales 2010. Términos v definiciones. Documento de en: https://www.observatoriodelaaccesibilidad.es/
trabajo 144/S. Roma accesibilidad/accesibilidad/definicion/
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La Chocolatera. Reserva de Produccion de Fauna Marino Costera Puntilla de Santa Elena.
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14.3 GEOREFERENCIACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS EN
GOOGLE EARTH

14.3.1 Introduccion: El presente anexo es un documento
complementario a la Metodologia para Jerarquizacion de
Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador
2017.

La creciente expansion de informacion geografica a través
de diversos dispositivos vy aplicaciones creadas para el efecto
han producido una comunidad tecnolégica que hace uso de
la geolocalizacién para fines comerciales o promaocionales a
través de plataformas que han convertido a la informacion en
un bien comadn v de libre acceso.

Ejemplo de la convergencia entre los sistemas geograficos
y las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion
— TICs es la plataforma Google Earth, que permite la
visualizacion de la tierra mediante imagenes satelitales y la
posibilidad de ubicar objetos del mundo real.

Se conoce como georeferenciacion a la ubicacion de
objetos o fenémenos (atractivos turisticos) en un mapa
servido en plataformas via internet (Google Earth).

En el presente anexo se describe como instalary ubicar un
atractivo turistico en Google Earth.

14.3.2 Instalacion de Google Earth

1. En el explorador de internet escribir el siguiente enlace:
<https../www.google.com/earth/download/gep/agree.htm/>

2. Aceptar los términos y descargar.
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s
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3. Aparece la ventana flotante del archivo ejecutable de la
aplicacion.

4, Dar click en Guardar archivo.
5. El archivo se descarga en unos segundos.

6. En la carpeta de Descargas buscar el archivo guardado y
dar daoble click para abrirlo.
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7. Aparece la siguiente ventana flotante. 14.3.3 Ubicacion de Atractivos en Google Earth

Google Earth .
1. Abrir Google Earth.

Piginapoceal  Fxplonr  infomacidn  ©eetek

[
o Camglelarth e baguree

e By e L1 M
Seide g geege com

Gracias

Duira quesho vty witive

L Cusieres eltaner mas informacioMig

Tuterisies en vides Siguencs en Googies Ssigtin de Googh Lanm W0 Lat Loy ds Geagle
. ,. =

8. Dar click en Ejecutar.

9. Verificar que se hainstalado la aplicacion en el botén Inicio. 2. En la barra Buscar ubicada en la parte superior izquierda,
escribir el sector. (Ejemplo: Quito).

) Mdarual de ynoare. 0 Ly (g8 Aot
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Notas tipecias (Notas sapinas de Windows) (1
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3. El programa hace un zoom in (acercamiento) al sector que 5. El programa hace un zoom in (acercamiento) al objeto
se ha escrito. escrito.

e

b (e e it il s

4. En la barra Buscar ubicada en la parte superior izquierda, 6. En la barra de herramientas Men(, seleccionar Guardar,
escribir el objeto a localizar. (Ejemplo: Iglesia la Basilica). seguido de Guardar imagen. Poner nombre al archivo v
guardar.
=
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Nota: Google Earth tiene en su base de datos algunos objetos 7. Se abre Google Earth.
registrados, como la Iglesia Basilica de Quito. En ese caso se
abre la imagen guardada en el paso 6, se copia y se pega en
la seccion 14. Anexos, literal c. Ubicacion grafica del atractivo.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

8. Con el cursor acercarse a la zona de estudio. (Ejemplo:
Guayas, El Empalme).

g

Fuente: texio

b. Ubicacion grafica del Atractivo

» En caso de que el objeto a ubicar no se encuentre en
la base de datos del programa se debe proceder con la
georeferenciacion. Para el efecto se sigue los siguientes 9. En la barra de herramientas seleccionar para anadir una
pasos: marca de posicion.
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10.Se abre laventana de marca de posicion, donde seingresa  11. Clicen OK y el objeto se ha ubicado en el mapa.

los siguientes datos con base en la informacion de la ficha s ey
para el levantamiento de atractivos, secciones 1.1, 2.8 y 2.9, ' g
respectivamente:

= Nombre del objeto a representar.

= Latitud en grados decimales.

= Longitud en grados decimales.

= Nombre del objeto a representar. (Ejemplo: Reserva de
los monos).

» Latitud en grados decimales. (Ejemplo: -0.9249°)

» Longitud en grados decimales. (Ejemplo: -79.7569°)
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12. En la barra de herramientas Mend, seleccionar Guardar, |22
seguido de Guardar imagen. Poner nombre al archivo vy
guardar.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: texio

b. Ubicacion grafica del Atractivo

Finalmente, se abre la imagen guardada en el paso 12,
se copia y se pega en la Ficha seccién 14. Anexos, literal c.
Ubicacion grafica del atractivo.

Fuente: texio










[ |
o MINISTERIO AM:
<~ DE TURISMO AT -
B




